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Atos do Poder Judiciario

SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL
PLENARIO

DECISOES
Acao Direta de Inconstitucionalidade e
Acéo Declaratéria de Constitucionalidade
(Publicagdo determinada pela Lei n° 9.868, de 10.11.1999)

Julgamentos

AGCAO DECLARATORIA DE CONSTITUCIONALIDADE 16 (1)
ORIGEM :ADC - 29212 - SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL

PROCED. :DISTRITO FEDERAL

RELATOR :MIN. CEZAR PELUSO

REQTE.(S) : GOVERNADOR DO DISTRITO FEDERAL
ADV.(A/S) : PGDE FRAGOSO MENEZES

- ROBERTA
KAUFMANN E OUTRO(A/S)

TABELA DE PRECOS DE JORNAIS AVULSOS
Paginas P Lonae
de 02 a 28 R$ 0,30 RS 1.80
de 32a76 R$ 0,50 R$ 2,00
de 80 a 156 RS 1,10 RS 2,60
de 160 a 250 RS$ 1,50 RS 3,00
de 254 a 500 R$ 3,00 R$ 4,50
- Acima de 500 paginas = preco de mais 1te de
paginas multiplicado por R$ 0,0107

Decisdo: Ap6s 0 voto do Senhor Ministro Cezar Peluso
(Relator), que ndo conhecia da agdo declaratéria de constituciona-
lidade por ndo ver o requisito da controvérsia judicia, e o voto do
Senhor Ministro Marco Aurélio, que a reconhecia e dava seguimento
a agdo, pediu vista dos autos o Senhor Ministro Menezes Direito.
Ausentes, justificadamente, o Senhor Ministro Celso de Méello e a
Senhora Ministra Ellen Gracie. Falaram, pelo requerente, a Dra. Ro-
berta Fragoso Menezes Kaufmann e, pela Advocacia-Geral da Uni&o,
0 Ministro José Antonio Dias Toffoli. Presidéncia do Senhor Ministro
Gilmar Mendes. Plenério, 10.09.2008.

Decisdo: O Tribunal, por maioria e nos termos do voto do
Relator, Ministro Cezar Peluso (Presidente), julgou procedente a agéo,
contra o voto do Senhor Ministro Ayres Britto. Impedido o Senhor
Ministro Dias Toffoli. Plenério, 24.11.2010.

ACAO DIRETA DE INCONSTITUCIONALIDADE 2.777 2

ORIGEM 1 ADI - 243794 - SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL

PROCED. :SAO PAULO

RELATOR :MIN. CEZAR PELUSO -

REQTE.(S) : GOVERNADOR DO ESTADO DE SAO PAULO

ADV.(A/S) :PGE-SP - ELIVAL DA SILVA RAMOS

REQDO.EA/S; : GOVERNADOR DO ESTADO DE SAO PAULO

REQDO.(A/S) :ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE
SAO PAULO

ADV.(A/S : PGE-SP - ALEXANDRE ISSA KIMURA

ADV.(A/S :JORGE L. GALLI

Decisdo: O Tribunal, por maioria, resolvendo questdo de or-
dem, entendeu permitir a sustentacdo oral na acdo direta de incons-
titucionalidade dos amici curiae, vencidos a Senhora Ministra Ellen
Gracie e 0 Senhor Ministro Carlos Velloso. Votou o Presidente, o
Senhor Ministro Mauricio Corréa. Em seguida, o julgamento foi adia-
do em virtude do adiantado da hora. Ausente, justificadamente, neste
julgamento, o Senhor Ministro Nelson Jobim. Plenario, 26.11.2003.

Decisdo: Ap6s o voto do Senhor Ministro Cezar Peluso, Re-
lator, julgando improcedente a acdo direta, o Tribunal, resolvendo
questdo de ordem suscitada pelo Presidente, Ministro Sepllveda Per-
tence, por decisdo unanime, admitiu o julgamento da agéo de incons-
titucionalidade, em pauta, malgrado a decisdo tomadana ADI n° 1.851-
4/AL. Em seguida, o julgamento foi suspenso em virtude do adiantado
da hora. Ausentes, justificadamente, os Senhores Ministros Mauricio
Corréa, Presidente, e Nelson Jobim. Falaram, pelo requerente, o Dr.
Elival da Silva Ramos, Procurador-Geral do Estado, e, pelos amici
curiae, a Dra. Carla Freitas Nascimento. Plendrio, 27.11.2003.

Decisdo: Chamado o feito para dar prosseguimento ao julga-
mento, antecipou o pedido de vista 0 Senhor Ministro Nelson Jobim.
Presidéncia do Senhor Ministro Mauricio Corréa. Plenério, 03.12.2003.

Decisdo: Renovado o pedido de vista do Senhor Ministro
Nelson Jobim, justificadamente, nos termos do § 1° do artigo 1° da
Resolugdo n° 278, de 15 de dezembro de 2003. Presidéncia do Senhor
Ministro Mauricio Corréa. Plenério, 28.04.2004.

Decisdo: Ap6s o voto do Senhor Ministro Presidente, jul-
gando procedente a a¢&o, indicou adiamento o Senhor Ministro Cezar
Peluso (Relator). Ausente, justificadamente, neste julgamento, o Se-
nhor Ministro Celso de Mello. Presidéncia do Senhor Ministro Nelson
Jobim. Plenério, 17.08.2005.

Decisdo: Apds o voto do Senhor Ministro Cezar Peluso (Re-
lator), julgando improcedente a ag&o, em aditamento ao seu voto ori-
ginal, pediu vista dos autos o Senhor Ministro Ricardo Lewandowski.
Ausente, justificadamente, o Senhor Ministro Sepllveda Pertence.
Presidéncia da Senhora Ministra Ellen Gracie. Plenério, 25.05.2006.

Decisdo: Apbs o voto-vista do Senhor Ministro Ricardo
Lewandowski, acompanhando o voto do Relator, Ministro Cezar Pe-
luso, no sentido de julgar improcedente a acdo, e do voto-vista do
Senhor Ministro Nelson Jobim, julgando-a procedente, pediu vista
dos autos 0 Senhor Ministro Eros Grau. Ausentes, justificadamente, o
Senhor Ministro Celso de Mello e a Senhora Ministra Carmen LUcia
Presidéncia da Senhora Ministra Ellen Gracie. Plenario, 05.10.2006.

Decisdo: Apds o voto-vista do Senhor Ministro Eros Grau, e
dos votos dos Senhores Ministros Nelson Jobim, Gilmar Mendes,
Sepulveda Pertence e Ellen Gracie (Presidente), julgando procedente a
acao direta, e dos votos dos Senhores Ministros Cezar Peluso (Re-
lator), Ricardo Lewandowski, Joaguim Barbosa, Marco Aurélio e Cel-
so de Méello, julgando-aimprocedente, foi o julgamento suspenso para
colher o voto de desempate do Senhor Ministro Carlos Britto, ausente
ocasionalmente. N&o vota a Senhora Ministra Carmen LUcia, por
suceder a0 Senhor Ministro Nelson Jobim. Plenério, 07.02.2007.
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Decisdo: O Tribunal resolveu questao de ordem, suscitada pe-
lo Senhor Ministro Ayres Britto, no sentido de sobrestar o julgamento
da presente aggo direta de inconstitucionalidade para gue esse sgja
realizado em conjunto com o RE n° 593.849, da relatoria do Senhor
Ministro Ricardo Lewandowski, no qual foi reconhecida a existéncia
de repercussdo_geral da questdo congtitucional suscitada. Ausentes,
nesta deliberagdo, os Senhores Ministros Cezar Peluso (Presidente),
Celso de Méllo, Gilmar Mendes e Joaguim Barbosa. Presidéncia do
Senhor Ministro Ayres Britto (Vice-Presidente). Plendrio, 18.11.2010.

Secretaria Judiciaria
LUCIANA PIRES ZAVALA
Secretaria

Atos do Poder Legislativo

LEl N° 12.343, DE 2 DE DEZEMBRO DE 2010
Ingtitui o Plano Nacional de Cultura - PNC,
cria o Sistema Nacional de Informagdes e
Indicadores Culturais - SNIIC e da outras
providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA

Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono

a seguinte Lei:

CAPITULO |
DISPOSIGOES PRELIMINARES

Art. 12 Fica aprovado o Plano Naciona de Cultura, em con-
formidade com o § 3¢ do art. 215 da Constituicdo Federal, constante
do Anexo, com duragdo de 10 (dez) anos e regido pelos seguintes
principios:

| - liberdade de expressdo, criagdo e fruicao;

Il - diversidade cultural;

Il - respeito aos direitos humanos;

IV - direito de todos a arte e a culturg;

V - direito & informag&o, & comunicacdo e a critica cultural;

VI - direito a memodria e as tradigdes;

VII - responsabilidade socioambiental;

VIII - valorizago da cultura como vetor do desenvolvimento
sustentéavel;

IX - democratizagdo das instancias de formulagdo das po-
liticas culturais,

X - responsabilidade dos agentes publicos pela implemen-
tagdo das politicas culturais;

XI - colaboragdo entre agentes publicos e privados para o
desenvolvimento da economia da culturg;

XII - participacéo e controle socia na formulagdo e acom-
panhamento das politicas culturais.

Art. 29 S&0 objetivos do Plano Naciona de Cultura:

| - reconhecer e valorizar a diversidade cultural, étnica e
regional brasileira;

Il - proteger e promover o patriménio histérico e artistico,
material e imaterial;

Il - valorizar e difundir as criagBes artisticas e os bens
culturais;

Este documento pode ser verificado no enderego eletrénico http://www.in.gov.br/autentiadedehtml,

pelo codigo 00012010120300001

Documento assinado digitalmente conforme MP n° 2.200-2 de 24/08/2001, que ingtitui a

Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - |CP-Brasil.



a0k Mg

]

&,
L2

5
Fno

2 ISSN 1677-7042

“Ts08

Diario Oficial da Unido - Secio 1

N° 231, sexta-feira, 3 de dezembro de 2010

IV - promover o direito & memdria por meio dos museus,
arquivos e coleces,

V - universaizar 0 acesso a arte e a cultura;

VI - estimular a presenca da arte e da cultura no ambiente
educacional;

VII - estimular o pensamento critico e reflexivo em torno dos
valores simbolicos;

VIII - estimular a sustentabilidade socioambiental;

IX - desenvolver a economia da cultura, 0 mercado interno,
0 consumo cultural e a exportagdo de bens, servicos e contetidos
culturais;

X - reconhecer os saberes, conhecimentos e expressdes tra-
dicionais e os direitos de seus detentores;

X1 - qualificar a gest@o na area cultural nos setores publico e
privado;

XIl - profissionalizar e especidizar os agentes e gestores
culturais;

XII - descentralizar a implementag&o das politicas pdblicas
de cultura;

XIV - consolidar processos de consulta e participagdo da
sociedade na formulag8o das politicas culturais;

XV - ampliar a presenca e o intercambio da cultura brasileira
no mundo contemporaneo;

XVI - articular e integrar sistemas de gestéo cultural.

CAPITULO I ;
DAS ATRIBUIGOES DO PODER PUBLICO

Art. 32 Compete ao poder publico, nos termos desta Lei:

| - formular politicas publicas e programas que conduzam a
efetivac@o dos objetivos, diretrizes e metas do Plano;

Il - garantir a avaliagdo e a mensuragdo do desempenho do
Plano Nacional de Cultura e assegurar sua efetivagdo pelos orgaos
responsaves,
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Il - fomentar a cultura de forma ampla, por meio da pro-
mogao e difusdo, da realizagdo de editais e seleges plblicas para o
estimulo a projetos e processos culturais, da concessdo de apoio
financeiro e fiscal aos agentes culturais, da adocdo de subsidios eco-
ndémicos, da implantaco regulada de fundos publicos e privados,
entre outros incentivos, nos termos da lei;

IV - proteger e promover a diversidade cultural, a criagdo
artistica e suas manifestacfes e as expressdes culturais, individuais ou
coletivas, de todos os grupos étnicos e suas derivagdes sociais, re-
conhecendo a abrangéncia da nogdo de cultura em todo o territério
nacional e garantindo a multiplicidade de seus valores e formagoes,

V - promover e estimular o acesso a producdo e ao em-
preendimento cultural; a circulagéo e o intercAmbio de bens, servigos
e contetidos culturais; e o contato e a fruigdo do publico com a arte
e a cultura de forma universal;

VI - garantir a preservagdo do patrimdnio cultural brasileiro,
resguardando os bens de natureza material e imaterial, os documentos
histéricos, acervos e colecBes, as formagbes urbanas e rurais, as
linguas e cosmologias indigenas, os sitios arqueolégicos pré-histé-
ricos e as obras de arte, tomados individuaimente ou em conjunto,
portadores de referéncia aos valores, identidades, agdes e memorias
dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira;

VII - articular as politicas publicas de cultura e promover a
organizacdo de redes e consorcios para a sua implantacdo, de forma
integrada com as politicas publicas de educagdo, comunicac&o, cién-
cia e tecnologia, direitos humanos, meio ambiente, turismo, plane-
jamento urbano e cidades, desenvolvimento econdmico e social, in-
dustria e comércio, relagdes exteriores, dentre outras;

VIII - dinamizar as politicas de intercambio e a difusdo da
cultura brasileira no exterior, promovendo bens culturais e criagdes
artisticas brasileiras no ambiente internacional; dar suporte a presenca
desses produtos nos mercados de interesse econdmico e geopolitico
do Pals;

IX - organizar instancias consultivas e de participacdo da
sociedade para contribuir na formulacdo e debater estratégias de exe-
cucdo das politicas plblicas de cultura;

X - regular o mercado interno, estimulando os produtos cul-
turais brasileiros com o objetivo de reduzir desigualdades sociais e
regionais, profissionalizando os agentes culturais, formalizando o
mercado e qudificando as relagdes de trabalho na cultura, conso-
lidando e ampliando os niveis de emprego e renda, fortalecendo redes
de colaboragdo, valorizando empreendimentos de economia solidaria
e controlando abusos de poder econdmico;

X1 - coordenar o processo de elaborac@o de planos setoriais
para as diferentes areas artisticas, respeitando seus desdobramentos e
segmentagles, e também para os demais campos de manifestagdo
simbdlica identificados entre as diversas expressdes culturais e que
reivindiquem a sua estruturagdo nacional;

XIl - incentivar a adesdo de organizagOes e instituicoes do
setor privado e entidades da sociedade civil as diretrizes e metas do
Plano Nacional de Cultura por meio de agdes proprias, parcerias,
participacdo em programas e integragdo ao Sistema Naciona de In-
formagOes e Indicadores Culturais - SNIIC.

§ 12 O Sistema Naciona de Cultura - SNC, criado por lei
especifica, serd o principal articulador federativo do PNC, estabe-
lecendo mecanismos de gestdo compartilhada entre os entes federados
e a sociedade civil.

§ 29 A vinculagdo dos Estados, Distrito Federal e Municipios
as diretrizes e metas do Plano Nacional de Cultura far-se-a por meio
de termo de ades3o voluntéria, na forma do regulamento.

§ 32 Os entes da Federagdo que aderirem ao Plano Nacional
de Cultura deverdo elaborar os seus planos decenais até 1 (um) ano
apbs a assinatura do termo de adesdo voluntéria.

§ 42 O Poder Executivo federal, observados os limites or-
gcamentarios e operacionais, podera oferecer assisténcia técnica e fi-
nanceira aos entes da federacdo que aderirem ao Plano, nos termos de
regulamento.

§ 52 Poder&o colaborar com o Plano Nacional de Cultura, em
caréter voluntério, outros entes, publicos e privados, tais como em-
presas, organizagOes corporativas e sindicais, organizaces da so-
ciedade civil, fundagdes, pessoas fisicas e juridicas que se mobilizem
para a garantia dos principios, objetivos, diretrizes e metas do PNC,
estabelecendo termos de adeséo especificos.

§ 62 O Ministério da Cultura exercerd a funco de coor-
denacdo executiva do Plano Naciona de Cultura - PNC, conforme
esta Lei, ficando responsével pela organizacdo de suas instancias,
pelos termos de adesdo, pela implantacdo do Sistema Naciona de
Informagtes e Indicadores Culturais - SNIIC, pelo estabelecimento de
metas, pelos regimentos e demais especificagbes necessérias a sua
implantacéo.

CAPITULO Il
DO FINANCIAMENTO

Art. 42 Os planos plurianuais, as leis de diretrizes orga-
mentérias e as leis orcamentarias da Unido e dos entes da federacdo
que aderirem as diretrizes e metas do Plano Nacional de Cultura
disporéo sobre os recursos a serem destinados a execucdo das agdes
constantes do Anexo desta Lei.

Art. 52 O Fundo Naciona de Cultura, por meio de seus
fundos setoriais, serd o principal mecanismo de fomento as politicas
culturais.

Art. 62 A alocacdo de recursos publicos federais destinados
as agoes culturais nos Estados, no Distrito Federal e nos Municipios
devera observar as diretrizes e metas estabelecidas nesta Lei.

Parégrafo Unico. Os recursos federais transferidos aos Es-
tados, ao Distrito Federal e aos Municipios deverdo ser aplicados
prioritariamente por meio de Fundo de Cultura, que serd acompa-
nhado e fiscalizado por Conselho de Cultura, na forma do regu-
lamento.

Art. 72 O Ministério da Cultura, na condig&o de coordenador
executivo do Plano Nacional de Cultura, deverd estimular a diver-
sificagdo dos mecanismos de financiamento para a cultura de forma a
atender os objetivos desta Lei e elevar o total de recursos destinados
a0 setor para garantir 0 seu cumprimento.

CAPITULO IV .
DO SISTEMA DE MONITORAMENTO E AVALIACAO

Art. 82 Compete ao Ministério da Cultura monitorar e avaliar
periodicamente o alcance das diretrizes e eficacia das metas do Plano
Naciona de Cultura com base em indicadores nacionais, regionais e
locais que quantifiquem a oferta e a demanda por bens, servigos e
contetidos, os niveis de trabalho, renda e acesso da cultura, de ins-
titucionalizagdo e gestéo cultural, de desenvolvimento econbmico-
cultural e de implantagdo sustentavel de equipamentos culturais.

Parégrafo Unico. O processo de monitoramento e avaliagdo
do PNC contard com a participagéo do Conselho Naciona de Politica
Cultural, tendo o apoio de especidistas, técnicos e agentes culturais,
de institutos de pesquisa, de universidades, de ingtituices culturais,
de organizagBes e redes socioculturais, aém do apoio de outros Or-
géos colegiados de cardter consultivo, na forma do regulamento.

Art. 9 Fica criado o Sistema Nacional de Informagdes e
Indicadores Culturais - SNIIC, com os seguintes objetivos:

| - coletar, sistematizar e interpretar dados, fornecer me-
todologias e estabelecer parametros a mensuragdo da atividade do
campo cultural e das necessidades sociais por cultura, que permitam
a formulag8o, monitoramento, gestdo e avaliagdo das politicas puU-
blicas de cultura e das politicas culturais em geral, verificando e
racionalizando a implementagdo do PNC e sua revisdo nos prazos
previstos,

Il - disponibilizar estatisticas, indicadores e outras informa-
¢Oes relevantes para a caracterizagdo da demanda e oferta de bens
culturais, para a constru¢cdo de modelos de economia e sustenta
bilidade da cultura, para a adogdo de mecanismos de indugdo e
regulacéo da atividade econdmica no campo cultural, dando apoio aos
gestores culturais publicos e privados;

Il - exercer e facilitar o monitoramento e avaliacdo das
politicas publicas de cultura e das politicas culturais em geral, as-
segurando ao poder publico e a sociedade civil 0 acompanhamento do
desempenho do PNC.

Art. 10. O Sistema Nacional de InformagBes e Indicadores
Culturais - SNIIC tera as seguintes caracteristicas:

| - obrigatoriedade da inser¢do e atualizagdo permanente de
dados pela Unido e pelos Estados, Distrito Federal e Municipios que
vierem a aderir ao Plano;

Il - carédter declarat6rio;

I1l - processos informatizados de declaracdo, armazenamento
e extragdo de dados,

IV - ampla publicidade e transparéncia para as informagoes
declaradas e sistematizadas, preferenciamente em meios digitais,
atualizados tecnologicamente e disponiveis na rede mundial de com-
putadores.

§ 19 O declarante seré responsével pelainsercéo de dados no
programa de declaragdo e pela veracidade das informagdes inseridas
na base de dados.

§ 22 As informagOes coletadas seréo processadas de forma
sistémica e objetiva e deverdo integrar o processo de monitoramento
e avaliagdo do PNC.

§ 32 O Ministério da Cultura podera promover parcerias e
convénios com instituigdes especializadas na area de economia da
cultura, de pesguisas socioecondmicas e demogréficas para a cons-
tituicdo do Sistema Nacional de InformagBes e Indicadores Culturais
- SNIIC.

Este documento pode ser verificado no enderego eletrénico http://www.in.gov.br/autentiadedehtml,
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CAPITULO V
DISPOSIGOES FINAIS

Art. 11. O Plano Nacional de Cultura sera revisto perio-
dicamente, tendo como objetivo a atualizagdo e o aperfeicoamento de
suas diretrizes e metas.

Paragrafo Unico. A primeira revisdo do Plano sera realizada
apos 4 (quatro) anos da promulgacdo desta Lei, assegurada a par-
ticipagdo do Conselho Nacional de Politica Cultural - CNPC e de
ampla representagdo do poder publico e da sociedade civil, na forma
do regulamento.

Art. 12. O processo de revisdo das diretrizes e estabele-
cimento de metas para o Plano Nacional de Cultura - PNC sera
desenvolvido pelo Comité Executivo do Plano Nacional de Cultura.

§ 12 O Comité Executivo serd composto por membros in-
dicados pelo Congresso Nacional e pelo Ministério da Cultura, tendo
a participacéo de representantes do Conselho Naciona de Politica
Cultural - CNPC, dos entes que aderirem ao Plano Nacional de
Cultura - PNC e do setor cultural.

§ 20 As metas de desenvolvimento institucional e cultural
para os 10 (dez) anos de vigéncia do Plano serdo fixadas pela co-
ordenac&o executiva do Plano Nacional de Cultura - PNC a partir de
subsidios do Sistema Naciona de InformagBes e Indicadores Cul-
turais - SNIIC e serdo publicadas em 180 (cento e oitenta) dias a
partir da entrada em vigor desta Lel.

Art. 13. A Unido e os entes da federagdo que aderirem ao
Plano deverdo dar ampla publicidade e transparéncia ao seu contetdo,
bem como & realizacdo de suas diretrizes e metas, estimulando a
transparéncia e o controle social em sua implementag&o.

Art. 14. A Conferéncia Nacional de Cultura e as conferéncias
setoriais seréo realizadas pelo Poder Executivo federal, enquanto os
entes que aderirem ao PNC ficardo responséveis pela realizagdo de
conferéncias no ambito de suas competéncias para o0 debate de es-
tratégias e o estabelecimento da cooperagdo entre os agentes publicos
e a sociedade civil para a implementacdo do Plano Nacional de
Cultura - PNC.

Par&grafo Unico. Fica sob responsabilidade do Ministério da
Cultura a redlizagdo da Conferéncia Naciona de Cultura e de con-
feréncias setoriais, cabendo aos demais entes federados a realizagéo
de conferéncias estaduais e municipais para debater estratégias e
estabelecer a cooperagdo entre os agentes publicos e da sociedade
civil para a implantagdo do PNC e dos demais planos.

Art. 15. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

Brasilia, 2 de dezembro de 2010; 1892 da Independéncia e
1222 da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Guido Mantega
Jodo Luiz Slva Ferreira

ANEXO
PLANO NACIONAL DE CULTURA:
DIRETRIZES, ESTRATEGIAS E ACOES

CAPITULO | - DQ ESTADO
FORTALECER A_FUNCAO DO ESTADO
NA INSTITUCIONALIZACAO DAS POLITICAS CULTURAIS
INTENSIFICAR O PLANEJAMENTO DE PROGRAMAS
E ACOES VOLTADAS AO CAMPO CULTURAL
CONSOLIDAR A EXECUCAO DE POLITICAS PUBLICAS
PARA CULTURA

O Plano Nacional de Cultura esta voltado ao estabelecimento
de principios, objetivos, politicas, diretrizes e metas para gerar con-
dicOes de atualizagdo, desenvolvimento e preservacdo das artes e das
expressoes culturais, inclusive aguelas até entdo desconsideradas pela
acdo do Estado no Pais.

O Plano reafirma uma concepgdo ampliada de cultura, en-
tendida como fendmeno social e humano de multiplos sentidos. Ela
deve ser considerada em toda a sua extensdo antropoldgica, social,
produtiva, econdmica, simbdlica e estética.

O Plano ressalta o papel regulador, indutor e fomentador do
Estado, afirmando sua missdo de valorizar, reconhecer, promover e
preservar a diversidade cultural existente no Brasil.

Aos governos e suas instituigdes cabem a formulagdo de
politicas publicas, diretrizes e critérios, o plangamento, a imple-
mentagdo, 0 acompanhamento, a avaliagdo, 0 monitoramento e a
fiscalizago das agOes, projetos e programas na area cultural, em
didlogo com a sociedade civil.

O Sistema Nacional de Cultura - SNC, criado por lei es-
pecifica, e o Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores Culturais
- SNIIC orientardo a instituicdo de marcos legais e instancias de
participacdo social, o desenvolvimento de processos de avaliacdo pu-
blica, a adocdo de mecanismos de regulagéo e indugéo do mercado e
da economia da cultura, assim como a territorializagdo e a nacio-
nalizacdo das politicas culturais.

Compete ao Estado:

FORMULAR POLITICAS PUBLICAS, identificando as
areas estratégicas de nosso desenvolvimento sustentével e de nossa
insercdo geopoalitica no mundo contemporéaneo, fazendo confluir vo-
zes e respeitando os diferentes agentes culturais, atores sociais, for-
magdes humanas e grupos étnicos.

QUALIFICAR A GESTAO CULTURAL, otimizando a ao-
cagdo dos recursos publicos e buscando a complementaridade com o
investimento privado, garantindo a eficacia e a eficiéncia, bem como
0 atendimento dos direitos e a cobranca dos deveres, aumentando a
racionalizacdo dos processos e dos sistemas de governabilidade, per-
mitindo maior profissionalizacdo e melhorando o atendimento das
demandas sociais.

FOMENTAR A CULTURA de forma ampla, estimulando a
criagdo, produgdo, circulagdo, promogdo, difusdo, acesso, consumo,
documentagdo e meméria, também por meio de subsidios a economia
da cultura, mecanismos de crédito e financiamento, investimento por
fundos publicos e privados, patrocinios e disponibilizacéo de meios e
recursos.

PROTEGER E PROMOVER A DIVERSIDADE CULTU-
RAL, reconhecendo a complexidade e abrangéncia das atividades e
vaores culturais em todos os territérios, ambientes e contextos po-
pulacionais, buscando dissolver a hierarquizacdo entre ata e baixa
cultura, cultura erudita, popular ou de massa, primitiva e civilizada, e
demais discriminagdes ou preconceitos.

AMPLIAR E PERMITIR O ACESSO compreendendo a cul-
tura a partir da 6tica dos direitos e liberdades do cidaddo, sendo o
Estado um instrumento para efetivacdo desses direitos e garantia de
igualdade de condig¢Bes, promovendo a universalizacdo do acesso aos
meios de producdo e frui¢do cultural, fazendo equilibrar a oferta e a
demanda cultural, apoiando a implantacdo dos equipamentos culturais
e financiando a programacado regular destes.

PRESERVAR O PATRIMONIO MATERIAL E IMATE-
RIAL, resguardando bens, documentos, acervos, artefatos, vestigios e
sitios, assm como as atividades, técnicas, saberes, linguagens e tra-
digBes que ndo encontram amparo na sociedade e no mercado, per-
mitindo a todos o cultivo da memoéria comum, da histéria e dos
testemunhos do passado.

AMPLIAR A COMUNICACAO E POSSIBILITAR A TRO-
CA ENTRE OS DIVERSOS AGENTES CULTURAIS, criando es-
pacos, dispositivos e condi¢des para iniciativas compartilhadas, o in-
tercambio e a cooperacao, aprofundando o processo de integragdo na-
cional, absorvendo os recursos tecnoldgicos, garantindo as conexdes
locais com os fluxos culturais contemporaneos e centros culturais in-
ternacionais, estabelecendo parémetros para a globalizaco da cultura

DIFUNDIR OS BENS, CONTEUDOS E VALORES oriun-
dos das criagBes artisticas e das expressdes culturais locais e na-
cionais em todo o territério brasileiro e no mundo, assim como
promover o intercambio e a interacdo desses com seus equivalentes
estrangeiros, observando os marcos da diversidade cultural para a
exportagdo de bens, contelidos, produtos e servicos culturais.

ESTRUTURAR E REGULAR A ECONOMIA DA CUL-
TURA, construindo modelos sustentéveis, estimulando a economia
solidéria e formalizando as cadeias produtivas, ampliando o mercado
de trabalho, o emprego e a geragdo de renda, promovendo 0 equi-
librio regional, a isonomia de competicdo entre os agentes, prin-
cipalmente em campos onde a cultura interage com o mercado, a
p;?dlégéo e a distribuigdo de bens e contelidos culturais internacio-
nalizados.

S&o fundamentais para o exercicio da fungdo do Estado:

0 compartilhamento de responsabilidades e a cooperacdo en-
tre os entes federativos;

a ingtituicdo e atualizagdo de marcos legais;
a criagdo de insténcias de participacdo da sociedade civil;

a cooperagdo com 0s agentes privados e as instituigdes cul-
turais;

a relacdo com instituicOes universitarias e de pesquisa;
a disponibilizagdo de informagdes e dados qualificados;
a territorializacdo e a regionalizago das politicas culturais;

a atualizacdo dos mecanismos de fomento, incentivo e fi-
nanciamento a atividade cultural;

a construcdo de estratégias culturais de internacionalizagéo e
de integragdo em blocos geopoliticos e mercados globais.

ESTRATEGIAS E ACOES

1.1 Fortalecer a gestéo das politicas publicas para a cultura,
por meio da ampliagdo das capacidades de plangjamento e execugao
de metas, a articulagdo das esferas dos poderes publicos, o esta
belecimento de redes institucionais das trés esferas de governo e a
articulagdo com instituicbes e empresas do setor privado e orga
nizagdes da sociedade civil.

1.1.1 Consolidar a implantag@o do Sistema Nacional de Cul-
tura - SNC como instrumento de articulagdo, gestdo, informagéo,
formagdo, fomento e promog&o de politicas publicas de cultura com
participacdo e controle da sociedade civil e envolvendo as trés esferas
de governo (federal, estadual e municipal). A implementacdo do Sis-
tema Nacional de Cultura - SNC deve promover, nessas esferas, a
congtituicdo ou fortalecimento de 6rgdos gestores da cultura, con-
selhos de politica cultural, conferéncias de cultura, foruns, colegiados,
sistemas setoriais de cultura, comissdes intergestoras, sistemas de
financiamento a cultura, planos e orgcamentos participativos para a
cultura, sistemas de informac&o e indicadores culturais e programas
de formag&o na érea da cultura. As diretrizes da gestdo cultural serdo
definidas por meio das respectivas Conferéncias e Conselhos de Po-
litica Cultural, compostos por, no minimo, 50% (cinquenta por cento)
de membros da sociedade civil, eleitos democraticamente. Os Orgéos
Gestores devem apresentar periodicamente relatérios de gestdo para
avaliagdo nas instancias de controle social do Sistema Nacional de
Cultura - SNC.

1.1.2 Apoiar iniciativas em torno da constituicdo de agendas,
frentes e comissdes parlamentares dedicadas a temas culturais, tais
como a elevagdo de dotagdo orgamentéria, 0 aprimoramento dos mar-
cos legais, o fortalecimento ingtitucional e o controle social.

1.1.3 Descentralizar o atendimento do Ministério da Cultura
no territério nacional, sistematizar as agdes de suas instituicoes vin-
culadas e fortalecer seus quadros institucionais e carreiras, otimizando
0 emprego de recursos e garantindo o exercicio de suas competéncias.

1.1.4 Consolidar a implantagdo do Sistema Nacional de Cul-
tura - SNC, como instrumento de articulagdo para a gestdo e pro-
fissionalizagdo de agentes executores de politicas pdblicas de cultura,
envolvendo a Unido, Estados, Distrito Federal, Municipios e socie-
dade civil.

1.1.5 Atribuir a divisdo de competéncias entre 6rgdos fe-
derais, estaduais e municipais, no ambito do Sistema Naciona de
Cultura - SNC, bem como das instancias de formulagdo, acompa-
nhamento e avaliagdo da execugdo de politicas publicas de cultura

1.1.6 Estimular a criagd0o e instalagdo de secretarias mu-
nicipais e estaduais de cultura em todo o territério nacional, ga-
rantindo o atendimento das demandas dos cidaddos e a protegéo dos
bens e valores culturais.

1.1.7 Estimular a congtituicdo ou fortalecimento de 6rgdos
gestores, conselhos consultivos, conferéncias, foruns, colegiados e
espacos de interlocugdo setorial, democraticos e transparentes,
apoiando a agdo dos fundos de fomento, acompanhando a imple-
mentagdo dos planos e, quando possivel, criando gestéo participativa
dos orcamentos para a cultura.

1.1.8 Estabelecer programas de cooperaggo técnica entre os
entes da Federagdo para a elaboragdo de planos e do plangamento
das politicas publicas, organizando consorcios e redes.

1.1.9 Estabelecer sistemas de integracdo de equipamentos
culturais e fomentar suas atividades e planos anuais, desenvolvendo
metas qualitativas de aprimoramento e atualizacdo de seus modelos
institucionais, de financiamento, de gestdo e de atendimento ao pU-
blico e elaborando programas para cada um dos seus focos setoriais
de politica publica.

1.1.10 Aprimorar e ampliar 0s mecanismos de comunicagéo
e de colaboragdo entre os 6rgdos e ingtituicdes plblicos e orga
nizagdes socias e ingtitutos privados, de modo a sistematizar in-
formagOes, referéncias e experiéncias acumuladas em diferentes se-
tores do governo, iniciativa privada e associagdes civis.

1.1.11 Fortalecer as politicas culturais setoriais visando a uni-
versalizacdo do acesso e garantia ao exercicio do direito a cultura.

1.2 Consolidar a implantagdo do Sistema Nacional de In-
formacdes e Indicadores Culturais - SNIIC como instrumento de
acompanhamento, avaliagcdo e aprimoramento da gestéo e das po-
liticas publicas de cultura.

1.2.1 Estabelecer padrdes de cadastramento, mapeamento e
sintese das informagOes culturais, a fim de orientar a coleta pela
Unido, Estados, Distrito Federal e Municipios de dados relacionados
a gestdo, a formagdo, a producdo e a fruicdo de obras, atividades e
expressdes artisticas e culturais.

1.2.2 Estabelecer, no dmbito do Sistema Naciona de In-
formagdes e Indicadores Culturais - SNIIC, os indicadores de acom-
panhamento e avaliagdo deste Plano Nacional.

1.2.3 Disseminar subsidios para formulagdo, implementagéo,
gestdo e avaliagdo das politicas culturais.

1.2.4 Implantar uma institui¢do publica nacional de estudos e
pesquisas culturais.

1.3 Estimular a diversificagdo dos mecanismos de financia-
mento para a cultura e a coordenacdo entre os diversos agentes
econdmicos (governos, instituicdes e empresas publicas e privadas,
instituicdes bancérias e de crédito) de forma a elevar o total de
recursos destinados aos setores culturais e atender as necessidades e
peculiaridades de suas éreas.
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1.3.1 Incentivar a formag&o de consdrcios intermunicipais, de
modo a elevar a eficiéncia e a eficacia das agoes de plangjamento e
execugdo de politicas regionais de cultura.

1.3.2 Elaborar, em parceria com bancos e agéncias de cré-
dito, modelos de financiamento para as artes e manifestagBes cul-
turais, que contemplem as particularidades e dindmicas de suas ati-
vidades.

1.3.3 Promover o investimento para a pesguisa de inovagao e
a producéo cultural independente e regional.

1.3.4 Realizar acordos com bancos e fundos publicos e pri-
vados de financiamento para oferecimento de linhas de crédito es-
peciais para a produgdo artistica e cultural, viabilizando a sua pro-
ducdo e circulagéo comercial.

1.3.5 Estimular o investimento privado de risco em cultura e
a criagdo de fundos de investimento.

1.3.6 Estimular nos bancos estatais e de fomento linhas de
crédito subsidiado para comunidades detentoras de bens culturais,
para que possam redlizar agBes de preservacdo, de restauracdo, de
promocao e de salvaguarda do patriménio cultural.

1.3.7 Criar, em parceria com bancos publicos e bancos de
fomento, linhas de crédito subsidiado para o financiamento da re-
qualificagdo de iméveis publicos e privados situados em sitios his-
toricos.

1.4 Ampliar e desconcentrar os investimentos em produgéo,
difusdo e fruigdo cultural, visando ao equilibrio entre as diversas
fontes e a reducéo das disparidades regionais e desigualdades sociais,
com prioridade para os perfis populacionais e identitarios histori-
camente desconsiderados em termos de apoio, investimento e in-
teresse comercial.

1.4.1 Estabelecer critérios transparentes para o financiamento
publico de atividades que fortalecam a diversidade nacional, o bem-
estar socia e a integracdo de esforgos pelo desenvolvimento sus-
tentével e socialmente justo.

1.4.2 Articular os marcos regulatérios dos mecanismos de
fomento e incentivo das esferas federal, estadual e municipal.

1.4.3 Aprimorar os instrumentos legais de forma a dar trans-
paréncia e garantir o controle social dos processos de selegdo e de
prestacéo de contas de projetos incentivados com recursos publicos.

1.4.4 Ampliar e regulamentar as contrapartidas sociocultu-
rais, de desconcentragdo regional, de acesso, de apoio a producdo
independente e de pesquisa para 0 incentivo a projetos com recursos
oriundos da rendncia fiscal.

1.4.5 Ampliar e aprimorar a divulgacdo dos programas, acdes
e editais publicos de apoio a cultura.

1.4.6 Ampliar o uso de editais e comissdes de selegdo puU-
blica com a participagéo de representantes da sociedade na escolha de
projetos para destinagdo de recursos publicos provenientes do or-
camento e da renuincia fiscal, garantindo regras transparentes e ampla
divulgagéo.

1.4.7 Incentivar o uso de editais pelas entidades financia
doras privadas, bem como por organizagGes ndo governamentais e
outras instituicdes que oferecam recursos para cultura.

1.4.8 Ampliar as linhas de financiamento e fomento a pro-
ducdo independente de conteidos para radio, televisdo, internet e
outras midias, com vistas na democratizacdo dos meios de comu-
nicagdo e na valorizagdo da diversidade cultural.

1.4.9 Incentivar a criagdo de linhas de financiamento e fo-
mento para modelos de negécios culturais inovadores.

1.5 Fortalecer o Fundo Nacional de Cultura como meca
nismo central de fomento.

1.5.1 Estabelecer programas de financiamento conjunto entre
as trés esferas da federagdo, por meio da reformulagdo do Fundo
Nacional de Cultura.

1.5.2 Induzir & criag8o e a padronizagdo dos fundos estaduais
e municipais de cultura, por meio da regulamentag@o dos mecanismos
de repasse do Fundo Naciona de Cultura, estimulando contrapartidas
orcamentarias locais para o recurso federal aocado.

1.5.3 Estimular a criagéo, o aprimoramento do gerenciamen-
to técnico dos empenhos e o controle social dos fundos de cultura,
priorizando a distribui¢do de recursos por meio de mecanismos de
selegdo publica e de editais de chamamento de projetos.

1.5.4 Estabelecer programas especificos para setores cultu-
rais, principamente para artes visuais, misica, artes cénicas, lite-
ratura, audiovisual, patriménio, museus e diversidade cultural, ga-
rantindo percentuais equilibrados de alocagdo de recursos em cada
uma das politicas setoriais.

1.5.5 Estabelecer mecanismos complementares de fomento e
financiamento tornando o FNC sbcio de empreendimentos culturais e
permitindo a incorporacdo de receitas advindas do sucesso comercial
dos projetos.

1.5.6 Ampliar as fontes de recursos do Fundo Naciona de
Cultura, buscando fontes em extragOes das loterias federais, doagdes e
outros montantes para além dos oriundos do caixa geral da Uni&o.

1.6 Aprimorar 0 mecanismo de incentivo fiscal, de forma a
aproveitar seus recursos no sentido da desconcentragéo regional, sus-
tentabilidade e alinhamento as politicas publicas.

1.6.1 Estimular a construgdo de diretrizes para o incentivo
fiscal, de modo a permitir uma melhor distribuicdo dos recursos
oriundos da renlncia, gerando maior distribuicdo no territério na-
cional e entre as diferentes atividades culturais.

1.6.2 Estabelecer percentuais diferenciados de rendncia fiscal
baseados em critérios objetivos que permitam aferir o nivel de com-
prometimento do projeto com as politicas publicas de cultura.

1.6.3 Estimular a contrapartida do setor privado e das em-
presas usuarias dos mecanismos de compensacao tributéria, de modo
a aumentar os montantes de recursos de copatrocinio e efetivar a
parceria do setor publico e do setor privado no campo da cultura

1.6.4 Estimular pessoas fisicas a investir em projetos cul-
turais por meio dos mecanismos de rentincia fiscal, principamente
em fundos fiduciérios que gerem a sustentabilidade de longo prazo
em instituicOes e equipamentos culturais.

1.6.5 Promover a autonomia das ingtituigdes culturais na
definicio de suas politicas, regulando e incentivando sua indepen-
déncia em relagdo as empresas patrocinadoras.

1.7 Sistematizar instrumentos juridicos e normativos para o
aprimoramento dos marcos regulatérios da cultura, com o objetivo de
fortalecer as leis e regimentos que ordenam o setor cultural.

1.7.1 Fortalecer as comissdes de cultura no Poder Legislativo
federal, estadual e municipal, estimulando a participagdo de mandatos
e bancadas parlamentares no constante aprimoramento e na revisio
ocasional das leis, garantindo os interesses publicos e os direitos dos
cidadéos.

1.7.2 Promover programas de cooperagdo técnica para atua-
lizag8o e ainhamento das legislagdes federais, estaduais e municipais,
aprimorando os marcos juridicos locais de institucionalizagéo da po-
litica publica de cultura.

1.7.3 Estabelecer instrumentos normativos relacionados ao
patriménio cultural para o desenvolvimento dos marcos regulatérios
de politicas territoriais urbanas e rurais, de arqueologia pré-histérica e
de histéria da arte.

1.7.4 Garantir a participacdo efetiva dos 6rgaos executivos e
comissOes legidlativas de cultura nos processos de elaboraco, revisdo
e execucao da lei organica e dos planos diretores dos Municipios.

1.7.5 Contribuir para a definicdo dos marcos legais e or-
ganizacionais que ordenardo o desenvolvimento tecnoldgico, a sus-
tentabilidade e a democratizagdo da midia audiovisual e digital.

1.7.6 Estimular a participag@o dos 6rgaos gestores da politica
publica de cultura no debate sobre a atualizagdo das leis de co-
municagdo social, abrangendo os meios impressos, eletrénicos e de
internet, bem como 0s servicos de infraestrutura de telecomunicacoes
e redes digitais.

1.7.7 Fortalecer e aprimorar 0s mecanismos regulatorios e
legislativos de protecéo e gestdo do patriménio cultural, histérico e
artistico e dos museus brasileiros.

1.8 Instituir e aprimorar 0os marcos regulatérios em articu-
lacdo com o Sistema Brasileiro de Defesa da Concorréncia e or-
ganizagdes internacionais dedicadas ao tema

1.8.1 Revisar a legislag8o tributéria aplicada as indUstrias da
cultura, especialmente os segmentos do audiovisual, da misica e do
livro, levando em conta os indices de acesso em todo o territério
naciona e o advento da convergéncia digital da midia, sem prejuizo
aos direitos dos criadores.

1.8.2 Ingtituir instrumentos tributérios diferenciados para be-
neficiar a produgdo, difusdo, circulagdo e comercializagdo de bens,
produtos e servicos culturais.

1.8.3 Criar politicas fiscais capazes de carrear recursos oriun-
dos do turismo em beneficio dos bens e manifestacbes de arte e
cultura locais.

1.8.4 Criar regras nacionais de tributagdo adequadas a es-
pecificidade das atividades artisticas e culturais itinerantes.

1.8.5 Promover o tratamento igualitario no que tange ao
controle da saida e entrada de bens culturais no Pais, desburocra-
tizando os seus trémites e simplificando a legislacéo para o transito e
recepcdo de obras para exposicfes. Contribuir para o combate ao
tréfico ilicito de bens culturais.

1.8.6 Estabelecer o direito de preferéncia do Estado brasileiro
sobre as instituicdes estrangeiras em ocasiGes de venda de obras de
arte nacionais de interesse publico.

1.9 Fortalecer a gestdo publica dos direitos autorais, por meio
da expansdo e modernizagdo dos 6rgdos competentes e da promogao
do equilibrio entre o respeito a esses direitos e a ampliacdo do acesso
a cultura.

1.9.1 Criar instituicdo especificamente voltada & promocéo e
regulacdo de direitos autorais e suas atividades de arrecadacdo e
distribuicgo.

1.9.2 Revisar a legislagdo brasileira sobre direitos autorais,
com vistas em equilibrar os interesses dos criadores, investidores e
usuérios, estabelecendo relagBes contratuais mais justas e critérios
mais transparentes de arrecadagéo e distribuicéo.

1.9.3 Aprimorar e acompanhar a legislagdo autoral com re-
presentantes dos diversos agentes envolvidos com o tema, garantindo
a participagdo da produggo artistica e cultural independente, por meio
de consultas e debates abertos ao publico.

1.9.4 Adeguar a regulagdo dos direitos autorais, suas limi-
tacOes e excegdes, a0 uso das novas tecnologias de informagéo e
comunicagdo.

1.9.5 Criar marcos legais de protegdo e difusdo dos co-
nhecimentos e expressdes culturais tradicionais e dos direitos co-
letivos das populacBes detentoras desses conhecimentos e autoras
dessas manifestagbes, garantindo a participagdo efetiva dessas co-
munidades nessa acéo.

1.9.6 Descentralizar o registro de obras protegidas por di-
reitos autorais, por meio da abertura de representacdes estaduais dos
escritérios de registro, e facilitar o registro de obras nos 6rgdos
competentes.

1.9.7 Regular o funcionamento de uma instancia adminis-
trativa especializada na mediac&o de conflitos e arbitragem no campo
dos direitos autorais, com destaque para os problemas relacionados a
gestéo coletiva de direitos.

1.9.8 Estimular a criagdo e o aperfeicoamento técnico das
associagOes gestoras de direitos autorais e adotar medidas que tornem
suas gestées mais democréticas e transparentes.

1.9.9 Promover a defesa de direitos associados ao patrimdnio
cultural, em especial os direitos de imagem e de propriedade in-
telectual coletiva de populactes detentoras de saberes tradicionais,
envolvendo-as nessa acao.

1.9.10 Garantir aos povos e comunidades tradicionais direitos
sobre o0 uso comercial sustentavel de seus conhecimentos e expressdes
culturais. Estimular sua participacdo na elaboracéo de instrumentos
legais que assegurem a reparticdo equitativa dos beneficios resultantes
desse mercado.

1.9.11 Estabelecer mecanismos de protegdo aos conhecimen-
tos tradicionais e expressdes culturais, reconhecendo a importancia
desses saberes no valor agregado aos produtos, servicos e expressdes
da cultura brasileira.

1.9.12 Incentivar o desenvolvimento de modelos solidérios
de licenciamento de contelidos culturais, com o objetivo de ampliar o
reconhecimento dos autores de obras intelectuais, assegurar sua pro-
priedade intelectual e expandir o acesso as manifestagdes culturais.

1.9.13 Incentivar e fomentar o desenvolvimento de produtos
e conteddos culturais intensivos em conhecimento e tecnologia, em
especial sob regimes flexiveis de propriedade intelectual.

1.9.14 Promover os interesses nacionais relativos a cultura
nos organismos internacionais de governanga sobre o Sistema de
Propriedade Intelectual e outros foros internacionais de negociagao
sobre o comércio de bens e servigos.

1.9.15 Qualificar os debates sobre revisdo e atualizagdo das
regras internacionais de propriedade intelectual, com vistas em com-
pensar as condicdes de desigualdade dos paises em desenvolvimento
em relagdo aos paises desenvolvidos.

1.10 Promover uma maior articulagio das politicas publicas
de cultura com as de outras &reas, como educagdo, meio ambiente,
desenvolvimento social, planejamento urbano e econémico, turismo,
indlstria e comércio.
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1.10.1 Construir um sistema de gestdo compartilhada e em
rede para as politicas de cultura intersetoriais de modo a ampliar a
participacdo social no monitoramento, avaliagdo e revisdo de pro-
gramas, projetos e agoes.

1.10.2 (VETADO)

1.10.3 Estabelecer um sistema articulado de agles entre as
diversas instancias de governo e os meios de comunicagdo publicos,
de modo a garantir a transversalidade de efeitos dos recursos apli-
cados no fomento & difusdo cultural.

1.10.4 Estabelecer a participagdo continua dos 6rgdos cul-
turais nas insténcias intersetoriais e nas agbes das ingtituicOes res-
ponséveis pelo desenvolvimento cientifico e tecnolégico que definem
e implementam as politicas de inclusdo e de distribuicdo da in-
fraestrutura de servicos de conexdo as redes digitais.

1.10.5 Articular os 6rgéos federais, estaduais e municipais e
representantes da sociedade civil e do empresariado na elaboracéo e
implementacéo da politica intersetorial de cultura e turismo, estabe-
lecendo modelos de financiamento e gestdo compartilhada e em rede.

1.10.6 Construir instrumentos integrados de preservagéo, sal-
vaguarda e gestdo do patriménio em todas as suas vertentes e di-
mensdes, incluindo desenvolvimento urbano, turismo, meio ambiente,
desenvolvimento econdmico e plangamento estratégico, entre outras.

1.10.7 Estabelecer uma agenda compartilhada de programas,
projetos e agdes entre os 6rgaos de cultura e educacdo municipais,
estaduais e federais, com o objetivo de desenvolver diagnésticos e
planos conjuntos de trabalho. Instituir marcos legais e articular as
redes de ensino e acesso a cultura.

1.10.8 Atuar em conjunto com os 6rgdos de educagdo no
desenvolvimento de atividades que insiram as artes no ensino regular
como instrumento e tema de aprendizado, com a finalidade de es-
timular o olhar critico e a expressdo artistico-cultural do estudante.

1.10.9 Redlizar programas em parceria com os 6rgéos de
educacdo para que as escolas atuem também como centros de pro-
ducdo e difusdo cultural da comunidade.

1.10.10 Incentivar pesquisas e elaboracdo de materiais di-
déticos e de difuso referentes a contelidos multiculturais, étnicos e
de educagdo patrimonial.

1.10.11 Estabelecer uma politica voltada ao desenvolvimento
de agBes culturais para a infancia e adolescéncia, com financiamento
e modelo de gestéo compartilhado e intersetorial.

1.10.12 Promover politicas, programas e agdes voltados as
mulheres, relacBes de género e LGBT, com fomento e gestdo trans-
versais e compartilhados.

1.11 Dinamizar as politicas de intercambio e difusfo da cul-
tura brasileira no exterior, em parceria com as embaixadas brasileiras
e as representacOes diplométicas do Pais no exterior, a fim de afirmar
a presenca da arte e da cultura brasileiras e seus valores distintivos no
cenério global, potencializar os intercambios econdmicos e técnicos na
area e a exportagdo de produtos e consolidar as redes de circulagéo e
dos mercados consumidores de bens, conte(idos e servigos culturais.

1.11.1 Ingtituir uma agéncia de cooperacdo cultural inter-
naciona vinculada ao Ministério da Cultura e desenvolver estratégias
constantes de internacionaizac@o da arte e da cultura brasileiras no
mundo contemporaneo.

1.11.2 Fomentar projetos e agdes de promogdo da arte e da
diversidade cultural brasileiras em todo o mundo, por meio da va
lorizagdo de suas diferentes contribuices, seus potenciais de ino-
vacdo e de experimentacdo diante da cultura global.

1.11.3 Fortalecer a participagdo brasileira nas redes, foruns,
reuniBes de especialistas, encontros bilaterais, acordos multilaterais e
em representaces nos organismos internacionais, ligados a cultura,
dando amplitude e divulgagcdo as suas discussdes, afirmando prin-
cipios, conceitos, objetivos e diretrizes estratégicas de nossa politica
cultural.

1.11.4 Desenvolver politicas publicas para estimular o tran-
sito da arte e das manifestages culturais nas regiGes fronteiricas
brasileiras, ampliando o relacionamento com outros paises do con-
tinente.

1.11.5 Estimular a circulagdo de bens culturais e valores,
incentivando a construgdo de equipamentos culturais nas areas de
fronteira, com o objetivo de promover a integragdo dos paises li-
mitrofes.

1.11.6 Articular érgéos e politicas de cultura e relagdes ex-
teriores para constituir e aprofundar programas sobre temas e ex-
periéncias culturais com outras nagdes, sobretudo no &mbito do Mer-
cosul, da América Latina, da Comunidade dos Paises de Lingua
Portuguesa, dando destaque também ao intercAmbio com China, Ris-
sia, India e Africa do Sul.

1.11.7 Articular politicas de cultura e intercambio para apro-
fundar temas e experiéncias culturais com os paises do continente
africano, os paises drabes, o continente europeu e os demais paises
que participaram dos fluxos migratérios que contribuiram para a
formag&o da populaggo brasileira

1.11.8 Promover planos bilaterais e multilaterais de coope-
racdo técnica e financeira, visando a troca de experiéncias, conhe-
cimentos e metodologias para a viabilizagdo de programas nacionais.

1.11.9 Estabelecer acordos e protocolos internacionais de co-
operagdo, fomento e difusdo, em especia com paises em desen-
volvimento, de modo a ampliar a inser¢do da producédo cultural bra-
sileira no mercado internacional e o intercAmbio de produgtes e
experiéncias culturais.

1.11.10 Estimular a traducdo e a publicagdo de obras li-
ter&rias brasileiras em diversas midias no exterior, assm como de
obras estrangeiras no Pais, ampliando o repertério cultural e se-
mantico traduzivel e as interacbes entre as linguas e valores, prin-
cipalmente as neolatinas e as indigenas do continente americano.

CAPITULO Il - DA DIVERSIDADE
RECONHECER E VALORIZAR A DIVERSIDADE
PROTEGER E PROMOVER AS ARTES E EXPRESSOES
CULTURAIS

A formag&o sociocultural do Brasil € marcada por encontros
étnicos, sincretismos e mesticagens. E dominante, na experiéncia his-
térica, a negociagdo entre suas diversas formagGes humanas e ma-
trizes culturais no jogo entre identidade e alteridade, resultando no
reconhecimento progressivo dos valores simbdlicos presentes em nos-
so territério. N&o se pode ignorar, no entanto, as tensdes, dominagdes
e discriminages que permearam e permeiam a trgjetoria do Pais,
registradas inclusive nas diferentes interpretagdes desses fendbmenos e
nos termos adotados para expressar as identidades.

A diversidade cultural no Brasil se atualiza - de maneira
criativa e ininterrupta - por meio da expresséo de seus artistas e de
suas multiplas identidades, a partir da preservacéo de sua meméria,
da reflexdo e da critica. As politicas publicas de cultura devem adotar
medidas, programas e agOes para reconhecer, valorizar, proteger e
promover essa diversidade.

Esse planegjamento oferece uma oportunidade histérica para a
adequacdo da legislagdo e da ingtitucionalidade da cultura brasileira
de modo a atender & Convencédo da Diversidade Cultural da Unesco,
firmando a diversidade no centro das politicas de Estado e como elo
de articulag@o entre segmentos populacionais e comunidades nacio-
nais e internacionais.

ESTRATEGIAS E ACOES

2.1 Redlizar programas de reconhecimento, preservacdo, fo-
mento e difusdo do patrimdnio e da expressdo cultural dos e para os
grupos que compdem a sociedade brasileira, especialmente aqueles su-
jeitos a discriminagdo e margindizacdo: os indigenas, os afro-brasi-
leiros, os quilombolas, outros povos e comunidades tradicionais e mo-
radores de zonas rurais e éreas urbanas periféricas ou degradadas; aque-
les que se encontram ameagados devido a processos migratérios, mo-
dificagbes do ecossistema, transformagdes na dinamica social, territo-
rial, econdmica, comunicacional e tecnolégica; e aqueles discriminados
por questdes étnicas, etarias, religiosas, de género, orientacdo sexual,
deficiéncia fisica ou intelectual e pessoas em sofrimento mental.

2.1.1 Estabelecer abordagens intersetoriais e transdisciplinares
para a execucao de politicas dedicadas as culturas populares, incluindo
seus detentores na formulagéo de programas, projetos e agdes.

2.1.2 Criar politicas de transmissdo dos saberes e fazeres das
culturas populares e tradicionais, por meio de mecanismos como o
reconhecimento formal dos mestres populares, leis especificas, bolsas
de auxilio, integracdo com o sistema de ensino formal, criagco de
instituicdes publicas de educacdo e cultura que valorizem esses sa
beres e fazeres, criagdo de oficinas e escolas itinerantes, estudos e
sistematizacdo de pedagogias e dinamizag@o e circulagdo dos seus
saberes no contexto em que atuam.

2.1.3 Reconhecer a atividade profissional dos mestres de
oficios por meio do titulo de "notério saber".

2.1.4 Redlizar campanhas nacionais, regionais e locais de
vaorizagdo das culturas dos povos e comunidades tradicionais, por
meio de contelidos para radio, internet, televisdo, revistas, exposicoes
museol6gicas, materiais didéticos e livros, entre outros.

2.1.5 Desenvolver e ampliar programas dedicados a capa-
citagdo de profissionais para 0 ensino de histéria, arte e cultura
africana, afro-brasileira, indigena e de outras comunidades ndo he-
gemdnicas, bem como das diversas expressdes culturais e linguagens
artisticas.

2.1.6 Apoiar 0 mapeamento, documentagdo e preservacdo
das terras das comunidades quilombolas, indigenas e outras comu-
nidades tradicionais, com especial atencdo para sitios de valor sim-
bdlico e histérico.

2.1.7 Mapear, preservar, restaurar e difundir os acervos his-
téricos das culturas afro-brasileira, indigenas e de outros povos e
comunidades tradicionais, valorizando tanto sua tradi¢do oral quanto
sua expressdo escrita nos seus idiomas e dialetos e na lingua por-
tuguesa.

2.1.8 Promover o intercambio de experiéncias e agBes co-
letivas entre diferentes segmentos da populagéo, grupos de identidade
e expressdes culturais.

2.1.9 Fomentar a difusdo nacional e internacional das va-
riacOes regionais da culindria brasileira, valorizando o modo de fazer
tradicional, os hébitos de alimentacdo saudével e a produgdo sus-
tentével de alimentos.

2.1.10 Fomentar projetos que visem a preservar e a difundir
as brincadeiras e brinquedos populares, cantigas de roda, contacdes de
histérias, adivinhagBes e expressdes culturais similares.

2.1.11 Promover a elaboragdo de invent&rios sobre a di-
versidade das préticas religiosas, incluindo seus ritos e festas.

2.1.12 Integrar as politicas plblicas de cultura destinadas ao
segmento LGBT, sobretudo no que diz respeito a valorizagdo da
temética do combate a homofobia, promogdo da cidadania e &fir-
macdo de direitos.

2.1.13 Incentivar projetos de moda e vestuario que promo-
vam conceitos estéticos baseados na diversidade e na aceitagdo social
dos diferentes tipos fisicos e de suas formas de expressao.

2.1.14 Fomentar politicas publicas de cultura voltadas aos
direitos das mulheres e sua valorizagdo, contribuindo para a reducéo
das desigualdades de género.

2.2 Ampliar o reconhecimento e apropriagdo social da di-
versidade da producdo artistica brasileira, por meio de politicas de
capacitagdo e profissionalizagdo, pesquisa e difusdo, apoio a inovagéo
de linguagem, estimulo a producéo e circulagdo, formacéo de acervos
e repertérios e promogdo do desenvolvimento das atividades eco-
ndémicas correspondentes.

2.2.1 Formular e implementar planos setoriais nacionais de
linguagens artisticas e expressdes culturais, que incluam objetivos,
metas e sistemas de acompanhamento, avaliagdo e controle social.

2.3 Disseminar o conhecimento e ampliar a apropriagdo so-
cia do patriménio cultura brasileiro, por meio de editais de selegcdo
de pesquisa, premiagdes, fomento a estudos sobre o tema e incentivo
a publicagdes voltados a instituicGes de ensino e pesquisa e a pes-
quisadores auténomos.

2.3.1 Promover agles de educagdo para o patrimoénio, vol-
tadas para a compreensao e o significado do patriménio e da meméria
coletiva, em suas diversas manifestagbes como fundamento da ci-
dadania, da identidade e da diversidade cultural.

2.3.2 Inserir o patriménio cultural na pauta do ensino formal,
apropriando-se dos bens culturais nos processos de formacao formal
cidadd, estimulando novas vivéncias e préticas educativas.

2.3.3 Fomentar a apropriagdo dos instrumentos de pesguisa,
documentagdo e difusdo das manifestagdes culturais populares por
parte das comunidades que as abrigam, estimulando a autogestéo de
sua memoria.

2.3.4 Desenvolver uma rede de cooperagdo entre instituicdes
publicas federais, estaduais e municipais, instituicdes privadas, meios
de comunicagdo e demais organizagOes civis para promover o co-
nhecimento sobre o patriménio cultural, por meio da reaizagdo de
mapeamentos, inventarios e agdes de difusdo.

2.3.5 Mapear o patriménio cultural brasileiro guardado por
instituicdes privadas e organizagBes sociais, com 0 objetivo de for-
magdo de um banco de registros da memaria operéria nacional.

2.4 Desenvolver e implementar, em conjunto com as ins-
tancias locais, planos de preservagdo para as cidades e nucleos ur-
banos histéricos ou de referéncia cultural, abordando a cultura e o
patrimdnio como eixos de plangiamento e desenvolvimento urbano.

2.4.1 Incentivar e promover a qualificacdo da producdo do
design, da arquitetura e do urbanismo contemporaneos, melhorando o
ambiente material, os aspectos estéticos e as condigdes de habi-
tabilidade das cidades, respeitando o patrimonio preexistente e pro-
porcionando a criagéo do patriménio material do futuro.

2.4.2 Priorizar agOes integradas de reabilitagdo de éreas ur-
banas centrais, aliando preservagdo do patriménio cultural e desen-
volvimento urbano com inclusdo social, fortalecendo instancias locais
de plangjamento e gestéo.

2.4.3 Fortalecer a politica de pesquisa, documentacdo e pre-
servacdo de sitios arqueoldgicos, promovendo agBes de comparti-
Ihamento de responsabilidades com a sociedade na gestdo de sitios
arqueol6gicos e o fomento a sua socializagéo.
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2.4.4 Promover politica para o reconhecimento, pesquisa,
preservacdo e difusdo do patrimonio paleontolégico, em conjunto
com demais 6rgéos, instituicoes e entidades correl acionadas.

2.4.5 Estimular a compreensdo dos museus, centros culturais
e espacos de memdria como articuladores do ambiente urbano, da
histéria da cidade e de seus estabelecimentos humanos como fe-
ndémeno cultural.

2.5 Estabelecer um sistema nacional dedicado a documen-
tag8o, preservacdo, restauracdo, pesquisa, formagdo, aquisicdo e di-
fusdo de acervos de interesse publico e promover redes de instituicdes
dedicadas a memodria e identidade dos diferentes grupos formadores
da sociedade brasileira

2.5.1 Adotar protocolos que promovam o uso dindmico de
arquivos publicos, conectados em rede, assegurando amplo acesso da
populacéo e disponibilizando contelldos multimidia.

2.5.2 Fomentar a instalagdo de acervos minimos em insti-
tuicBes de ensino, pesquisa, equipamentos culturais e comunitarios,
que contemple a diversidade e as caracteristicas da cultura brasileira

2.5.3 Garantir controle e seguranca de acervos e colecGes de
bens méveis plblicos de valor cultural, envolvendo a rede de agentes
responsaveis, de modo a resguardé-los e garantir-lhes acesso.

2.5.4 Estimular, por meio de programas de fomento, a im-
plantagdo e modernizacdo de sistemas de seguranca, de forma a res-
guardar acervos de reconhecido valor cultural.

2.5.5 Estimular e consolidar a apropriagéo, pelas redes pu-
blicas de ensino, do potencial pedagégico dos acervos dos museus
brasileiros, contribuindo para fortalecer o processo de ensino-apren-
dizagem em escolas publicas.

2.5.6 Promover redes de institui¢des dedicadas a documen-
tacdo, pesquisa, preservagdo, restauro e difusdo da memdria e iden-
tidade dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira

2.5.7 Fomentar e articular, em rede, 0S museus comunitarios,
ecomuseus, museus de territrio, museus locais, casas do patrimonio
cultural e outros centros de preservacdo e difusdo do patriménio
cultural, garantindo o direito de meméria aos diferentes grupos e
movimentos sociais.

2.5.8 Estimular a criagdo de centros integrados da memoria
(museus, arquivos e bibliotecas) nos Estados e Municipios brasileiros,
com a funcao de registro, pesquisa, preservacéo e difusdo do co-
nhecimento.

2.5.9 Fomentar ainstalagéo e a ampliagdo de acervos piblicos
direcionados as diversas linguagens artisticas e expressdes culturais
em institui¢cdes de ensino, bibliotecas e equipamentos culturais.

2.5.10 Atualizar e aprimorar a preservagao, a conservacao, a
restauracdo, a pesquisa e a difusdo dos acervos de fotografia. Pro-
mover o intercAmbio de conservadores e técnicos brasileiros e es-
trangeiros dedicados a esse suporte.

2.5.11 Mapear e preservar o patrimdénio fonografico brasi-
leiro com o objetivo de formar um banco nacional de registros so-
noros e dispd-los em portal eletrénico para difusdo gratuita, res-
peitando a legislacdo autoral e levando em consideracdo as novas
modalidades de licenciamento.

2.5.12 Realizar um programa continuo de digitalizagdo de
acervos sonoros e de microfilmagem de partituras.

2.5.13 Promover e fomentar iniciativas de preservacéo da me-
méria da moda, do vestuério e do design no Brasil, contribuindo para
a valorizagdo das préticas artesanais e industriais, rurais e urbanas.

2.5.14 Fortalecer instituicOes plblicas e apoiar instituicdes
privadas que realizem programas de preservacéo e difusdo de acervos
audiovisuais.

2.6 Mapear, registrar, salvaguardar e difundir as diversas
expressdes da diversidade brasileira, sobretudo agquelas correspon-
dentes ao patrimdnio imaterial, as paisagens tradicionais e aos lugares
de importancia histérica e simbdlica para a nagdo brasileira

2.6.1 Instituir a paisagem cultural como ferramenta de re-
conhecimento da diversidade cultural brasileira, ampliando a nogéo
de patrimdnio para o contexto territorial e abarcando as manifestagbes
materiais e imateriais das éreas.

2.6.2 Redlizar acdo integrada para a ingtituicdo de instru-
mentos de preservacao, registro, salvaguarda e difusdo de todas as
linguas e falares usados no Pais, incluindo a Lingua Brasileira de
Sinais - LIBRAS.

2.6.3 Realizar programas de promog&o e protecdo das linguas
indigenas e de outros povos e comunidades tradicionais e estimular a
producédo e a traducdo de documentos nesses idiomas.

2.6.4 Promover as culindrias, as gastronomias, os utensilios,
as cozinhas e as festas correspondentes como patriménio brasileiro
material e imaterial, bem como o registro, a preservagéo e a difusio
de suas préticas.

2.7 Fortalecer e preservar a autonomia do campo de reflex&o
sobre a cultura, assegurando sua articulagdo indispensavel com as
dindmicas de produgo e fruicdo simbolica das expressdes culturais e
linguagens artisticas.

2.7.1 Ampliar os programas voltados a redlizacdo de se-
mindrios, a publicacdo de livros, revistas, jornais e outros impressos
culturais, ao uso da midia eletronica e da internet, para a producgéo e
a difusdo da critica artistica e cultural, privilegiando as iniciativas que
contribuam para a regionalizacdo e a promogao da diversidade.

2.7.2 Estabelecer programas continuos de premiacdo para
pesquisas e publicacdes editoriais na érea de critica, teoria e histéria
da arte, patriménio cultural e projetos experimentais.

2.7.3 Fomentar, por intermédio de selecdo e editais puablicos,
iniciativas de pesquisa e formacdo de acervos documentals e his-
téricos sobre a critica e reflexdo cultural realizada no Pais.

2.7.4 Fomentar 0 emprego das tecnologias de informagdo e
comunicagdo, como as redes sociais, para a expansdo dos espagos de
discussdo na érea de critica e reflexdo cultural.

2.7.5 Estabelecer programas na rede de equipamentos cul-
turais voltados a atividades de formagéo de profissionais para a critica
e a reflexdo cultural.

2.7.6 Elaborar, em parceria com os 6rgéos de educagdo e
ciéncia e tecnologia e pesquisa, uma politica de formagdo de pes-
quisadores e nucleos de pesquisa sobre as manifestacoes afro-bra-
sileiras, indigenas e de outros povos e comunidades tradicionais nas
instituicdes de ensino superior.

2.7.7 Articular com as agéncias cientificas e as instituicdes
de meméria e patrimdnio cultural o desenvolvimento de linhas de
pesquisa sobre as expressdes culturais populares.

2.7.8 Fomentar, por meio de editais plblicos e parcerias com
6rgéos de educagéo, ciéncia e tecnologia e pesquisa, as atividades de
grupos de estudos académicos, experimentais e da sociedade civil que
abordem questdes relativas a cultura, as artes e a diversidade cultural .

2.7.9 Incentivar programas de extensdo que facilitem o di&
logo entre os centros de estudos, comunidades artisticas e movi-
mentos culturais.

2.7.10 Estimular e fomentar a realizagdo de projetos e es-
tudos sobre a diversidade e meméria cultural brasileira

2.7.11 Promover o mapeamento dos circuitos de arte digital,
assim como de suas fronteiras e das influencias mituas com os
circuitos tradicionais.

2.7.12 Incentivar projetos de pesquisa sobre o impacto so-
ciocultural da programacdo dos meios de comunicagdo concedidos
publicamente.

2.7.13 Incentivar a formag&o de linhas de pesquisa, expe-
rimentagdes estéticas e reflexdo sobre o impacto socioecondmico e
cultural das inovagdes tecnoldgicas e da economia global sobre as
atividades produtivas da cultura e seu valor simbdlico.

2.7.14 Redlizar iniciativas conjuntas das institui¢des de cul-
tura, pesquisa e relacBes exteriores para a implantacdo de programas
de intercambio e residéncia para profissionais da critica de arte, além
de uma politica de difusdo de critica brasileira no exterior e de critica
estrangeira no Pais.

2.7.15 Desenvolver linhas de pesquisa no campo dos museus,
colegbes, memoaria e patrimdnio e na area de arquitetura dos museus.

2.7.16 Capacitar educadores e agentes multiplicadores para a
utilizacdo de instrumentos voltados a formagéo de uma consciéncia
histérica critica que incentive a valorizacdo e a preservagéo do pa
triménio material e imaterial.

CAPITULO IIl - DO ACESSO N
UNIVERSALIZAR O ACESSO DOS BRASILEIROS A ARTE
E A CULTURA
QUALIFICAR AMBIENTES E EQUIPAMENTOS CULTURAIS
PARA A FORMACAO E FRUICAO DO PUBLICO
PERMITIR AOS CRIADORES O ACESSO AS CONDIGOES
E MEIOS DE PRODUGAO CULTURAL

O acesso & arte e & cultura, & memdria e ao conhecimento é
um direito constitucional e condigdo fundamental para o exercicio
pleno da cidadania e para a formagdo da subjetividade e dos valores
sociais. E necessario, para tanto, ultrapassar o estado de caréncia e
falta de contato com os bens simbdlicos e contelidos culturais que as
acentuadas desigualdades socioeconfmicas produziram nas cidades
brasileiras, nos meios rurais e nos demais territérios em que vivem as
popul agOes.

E necessério ampliar o horizonte de contato de nossa po-
pulacdo com os bens simbdlicos e os valores culturais do passado e
do presente, diversificando as fontes de informag8o. 1sso requer a
qualificacgo dos ambientes e equipamentos culturais em patamares
contemporaneos, aumento e diversificagdo da oferta de programagdes
e exposicles, atualizacdo das fontes e canais de conexao com 0s
produtos culturais e a ampliacdo das opgdes de consumo cultural
domeéstico.

Faz-se premente diversificar aagdo do Estado, gerando suporte
aos produtores das diversas manifestactes criativas e expressdes sm-
bélicas, aargando as possibilidades de experimentacéo e criagdo es-
tética, inovagdo e resultado. 1sso pressupde novas conexdes, formas de
cooperacao e relagdo institucional entre artistas, criadores, mestres, pro-
dutores, gestores culturais, organizagOes sociais e institui¢des locais.

Estado e sociedade devem pactuar esforgos para garantir as
condigBes necessarias a realizagdo dos ciclos que constituem os fe-
ndmenos culturais, fazendo com que sgiam disponibilizados para
guem os demanda e necessita.

ESTRATEGIAS E ACOES

3.1 Ampliar e diversificar as agdes de formacao e fidelizagdo
de plblico, afim de qualificar o contato com e a fruig8o das artes e das
culturas, brasileiras e internacionais e aproximar as esferas de recep-
¢80 plblica e socia das criagdes artisticas e expressdes culturais.

3.1.1 Promover o financiamento de politicas de formagéo de
publico, para permitir a disponibilizacdo de repertérios, de acervos, de
documentos e de obras de referéncia, incentivando projetos e agoes.

3.1.2 Criar programas e subsidios para a ampliacéo de oferta
e reducdo de pregos estimulando acesso aos produtos, bens e servicos
culturais, incorporando novas tecnologias da informacéo e da co-
municagdo nessas estratégias.

3.1.3 Estimular as associagbes de amigos, clubes, associa-
¢Oes, sociedades e outras formas comunitérias que potenciaizem o
acesso a bens e servigos em equipamentos culturais.

3.1.4 Identificar e divulgar, por meio de selecOes, prémios e
outras formas de incentivo, iniciativas de formacdo, desenvolvimento
de arte educagéo e qualificagdo da fruicdo cultural.

3.1.5 Ampliar o acesso a fruigdo cultural, por meio de pro-
gramas voltados a criangas, jovens, idosos e pessoas com deficiéncia,
articulando iniciativas como a oferta de transporte, descontos e in-
gressos gratuitos, agoes educativas e visitas a equipamentos culturais.

3.1.6 Implantar, em parceria com as empresas empregadoras,
programas de acesso & cultura para o trabalhador brasileiro, que
permitam a expansdo do consumo e o estimulo a formalizacdo do
mercado de bens, servicos e contetidos culturais.

3.1.7 Promover a integracdo entre espacos educacionais, es-
portivos, pragas e parques de lazer e culturais, com o objetivo de
aprimorar as politicas de formagdo de publico, especiamente na in-
fancia e juventude.

3.1.8 Estimular e fomentar a instalagdo, a manutencdo e a
atualizagdo de equipamentos culturais em espacos de livre acesso,
dotando-os de ambientes atrativos e de dispositivos técnicos e tec-
nol6gicos adequados a produgdo, difusdo, preservacéo e intercdmbio
artistico e cultural, especialmente em éreas ainda desatendidas e com
problemas de sustentagéo econdmica

3.1.9 Garantir que os equipamentos culturais oferecam in-
fraestrutura, arquitetura, design, equipamentos, programagéo, acervos
e atividades culturais qualificados e adegquados as expectativas de
acesso, de contato e de fruicdo do publico, garantindo a especi-
ficidade de pessoas com necessidades especiais.

3.1.10 Estabelecer e fomentar programas de amparo e apoio
a manutenc@o e gestdo em rede de equipamentos culturais, poten-
cializando investimento e garantindo padrbes de qualidade.

3.1.11 Instalar espagos de exibi¢do audiovisual nos centros
culturais, educativos e comunitérios de todo o Pais, especialmente
aqueles localizados em areas de vulnerabilidade social ou de baixos
indices de acesso a cultura, disponibilizando aparelhos multimidia e
digitais e promovendo a expansdo dos circuitos de exibig&o.

3.1.12 Reahilitar os teatros, pragas, centros comunitarios, bi-
bliotecas, cineclubes e cinemas de bairro, criando programas esta-
duais e municipais de circulagéo de produtos, circuitos de exibicéo
cinematogréfica, eventos culturais e demais programacoes.

3.1.13 Mapear espagos 0ciosos, patrimoénio plblico e iméveis
da Uniéo, criando programas para apoiar e estimular o seu uso para a
redlizacdo de manifestacdes artisticas e culturais, espagos de ateliés,
plataformas criativas e nucleos de producdo independente.

3.1.14 Fomentar unidades moveis com infraestrutura ade-
quada & criagdo e a apresentacdo artistica, oferta de bens e produtos
culturais, atendendo as comunidades de todas as regides brasileiras,
especialmente de regifes rurais ou remotas dos centros urbanos.

3.1.15 Estabelecer critérios técnicos para a construcéo e re-
forma de equipamentos culturais, bibliotecas, pragas, assim como
outros espagos publicos culturais, dando énfase a criagdo arquite-
ténica e ao design, estimulando a criagdo de profissionais brasileiros
e estrangeiros de valor internacional.
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3.1.16 Implantar, ampliar e atualizar espacos multimidia em
instituicbes e equipamentos culturais, conectando-os em rede para
ampliar a experimentagdo, criagdo, fruicdo e difusdo da cultura por
meio da tecnologia digital, democratizando as capacidades técnicas de
producéo, os dispositivos de consumo e a recepgdo das obras e tra-
balhos, principalmente agueles desenvolvidos em suportes digitais.

3.1.17 Implementar uma politica nacional de digitalizacéo e
atualizag8o tecnol 6gica de laboratdrios de produgdo, conservacao, res-
tauro e reproducéo de obras artisticas, documentos e acervos culturais
mantidos em museus, bibliotecas e arquivos, integrando seus bancos
de contelidos e recursos tecnol 6gicos.

3.1.18 Garantir a implantacdo e manutencéo de bibliotecas
em todos os Municipios brasileiros como espago fundamental de
informacdo, de meméria literéria, da lingua e do design gréfico, de
formagdo e educagdo, de lazer e fruicdo cultural, expandindo, atua-
lizando e diversificando a rede de bibliotecas publicas e comunitérias
e abastecendo-as com 0s acervos minimos recomendados pela Unes-
co, acrescidos de integracdo digital e disponibilizagdo de sites de
referéncia

3.1.19 Estimular a criagdo de centros de referéncia e comuni-
térios voltados as culturas populares, a0 artesanato, as técnicas e aos
saberes tradicionais com a finalidade de registro e transmissdo da me-
moéria, desenvolvimento de pesquisas e valorizagdo das tradicdes locais.

3.1.20 Estabelecer parcerias entre 0 poder publico, escritorios
de arquitetura e design, técnicos e especidistas, artistas, criticos e
curadores, produtores e empresarios para a manutencédo de equipa-
mentos culturais que abriguem a produgdo contemporénea e reflitam
sobre ela, motivando a pesquisa continua de linguagens e interagdes
destas com outros campos das expressdes culturais brasileiras.

3.1.21 Fomentar a implantagdo, manutencdo e qualificagdo
dos museus nos Municipios brasileiros, com o intuito de preservar e
difundir o patriménio cultural, promover a fruicdo artistica e de-
mocratizar 0 acesso, dando destaque a memdria das comunidades e
localidades.

3.2 Estabelecer redes de equipamentos culturais geridos pelo
poder publico, pela iniciativa privada, pelas comunidades ou por ar-
tistas e grupos culturais, de forma a propiciar maior acesso e 0 com-
partilhamento de programagctes, experiéncias, informagdes e acervos.

3.2.1 Estimular a formagdo de redes de equipamentos pu-
blicos e privados conforme os perfis culturais e vocagdes institu-
cionais, promovendo programacoes diferenciadas para geragbes dis-
tintas, principalmente as dedicadas as criangas e aos jovens.

3.2.2 Atualizar e ampliar a rede de centros técnicos de pro-
ducdo e finalizagdo de produtos culturais, aumentando suas capa
cidades de operacdo e atendimento, promovendo a articulagdo com
redes de distribuicdo de obras, sejam as desenvolvidas em suportes
tradicionais, sgjam as multimidias, audiovisuais, digitais e desen-
volvidas por meio de novas tecnologias.

3.3 Organizar em rede a infraestrutura de arquivos, biblio-
tecas, museus e outros centros de documentacdo, atualizando os con-
ceitos e os modelos de promogdo cultural, gestéo técnica profissional
e atendimento ao publico, reciclando a formagdo e a estrutura ins-
titucional, ampliando o emprego de recursos humanos inovadores, de
tecnologias e de model os de sustentabilidade econdmica, efetivando a
constituicdo de uma rede nacional que dinamize esses equipamentos
publicos e privados.

3.3.1 Instituir programas em parceria com a iniciativa pri-
vada e organizagdes civis para a ampliagdo da circulagéo de bens
culturais brasileiros e abertura de canais de prospecggo e visibilidade
para a producdo jovem e independente, disponibilizando-a publica-
mente por meio da captagdo e transmissdo de conteldos em rede,
dando acesso publico digital aos usuérios e consumidores.

3.3.2 Garantir a criagdo, manutengdo e expansdo da rede de
universidades publicas, desenvolvendo politicas publicas e a articu-
lagdio com as pro-reitorias de cultura e extensdo, para 0s equipa
mentos culturais universitarios, os laboratérios de criagdo artistica e
experimentacdo tecnologica, 0s cursos e carreiras que formam cria-
dores e interagem com o campo cultural e artistico, principalmente
nas universidades publicas e centros de formagdo técnica e profis-
sionalizante.

3.3.3 Desenvolver redes e financiar programas de incorpo-
racéo de design, tecnologias construtivas e de materiais, inovagdo e
sustentabilidade para a qualificagdo dos equipamentos culturais bra-
sileiros, permitindo construir espacos de referéncia que disponibi-
lizem objetos projetados por criadores brasileiros historicos. Qua-
lificar em rede as livrarias e os cafés presentes nesses equipamentos,
ampliando a relagdo do publico com as solugdes ergondmicas e téc-
nicas desenvolvidas no Pais pelo design.

3.4 Fomentar a produgdo artistica e cultural brasileira, por
meio do apoio a criagdo, registro, difusdo e distribuicdo de obras,
ampliando o reconhecimento da diversidade de expressdes prove-
nientes de todas as regifes do Pais.

3.4.1 Criar bolsas, programas e editais especificos que di-
versifiquem as acles de fomento as artes, estimulando sua presenca
nos espacos cotidianos de experiéncia cultural dos diferentes grupos
da populagdo e a promogéo de novos artistas.

3.4.2 Fomentar e incentivar modelos de gestéo eficientes que
promovam 0 acesso as artes, ao aprimoramento e a pesquisa estética
e que permitam o estabelecimento de grupos sustentéveis e autd-
nomos de producgéo.

3.4.3 Fomentar 0 desenvolvimento das artes e expressdes
experimentais ou de cardter amador.

3.4.4 Fomentar, por meio de editais adaptados a realidade
cultural de cada comunldade a producdo de conteldos para a difusdo
nas emissoras plblicas de rédio e televisdo.

3.4.5 Promover o uso de tecnologias que facilitem a pro-
dugdo e a fruicdo artistica e cultural das pessoas com deficiéncia.

3.4.6 Estimular a participacéo de artistas, produtores e pro-
fessores em programas educativos de acesso a produgéo cultural.

3.4.7 Desenvolver uma politica de apoio a produgéo cultural
universitéria, estimulando o intercmbio de tecnologias e de conhe-
cimentos e a aproximagdo entre as instituicdes de ensino superior e as
comunidades.

3.4.8 Fomentar a formagdo e a manutencdo de grupos e
organizagdes coletivas de pesquisa, producdo e difusdo das artes e
expressdes culturais, especialmente em locais habitados por comu-
ni(liades com maior dificuldade de acesso a producéo e fruicdo da
cultura

3.4.9 Atudizar e ampliar a rede de centros técnicos de-
dicados a pesquisa, produgdo e distribuicdo de obras audiovisuais,
digitais e desenvolvidas por meio de novas tecnologias.

3.4.10 Ingtituir programas de aquisicdo governamental de
bens culturais em diversas midias que contemplem o desenvolvimento
das pequenas editoras, produtoras, autores e artistas independentes ou
consorciados.

3.4.11 Fomentar 0s processos criativos dos segmentos de
audiovisual, arte digital, jogos eletronicos, videoarte, documentérios,
animagoes, internet e outros contelidos para as novas midias.

3.4.12 Promover agBes de incremento da sustentabilidade
sociocultural nos programas e agles que tiverem impacto nas co-
munidades locais.

3.5 Ampliar a circulagdo da produgéo artistica e cultural,
valorizando as expressdes locals e intensificando o intercambio no
territério nacional, inclusive com as de outros paises, com constante
troca de referéncias e conceitos, promovendo calendarios de eventos
regulares e de apreciacdo critica e debate plblico.

3.5.1 Incentivar, divulgar e fomentar a realizagdo de ca
lendérios e mapas culturais que apresentem sistematicamente os lo-
cais de realizagdo de eventos culturais, encontros, feiras, festivais e
programas de produgdo artistica e cultural.

3.5.2 Estimular o equilibrio entre a produgéo artistica e as
expressdes culturais locais em eventos e equipamentos publicos, va
lorizando as manifestagbes e a economia da cultura regional, es-
timulando sua interagdo com referéncias nacionais e internacionais.

3.5.3 Apoiar a criagdo de espacos de circulagdo de produtos
culturais para o consumo doméstico, criando oferta de qualidade e
distribui¢do nacional que permitam a diversificacdo do mercado in-
terno e a absorgdo das produgdes locais.

3.5.4 Estimular a existéncia de livrarias e lojas de produtos
culturais junto aos eguipamentos culturais, dando destaque a pro-
ducdo das comunidades e permitindo aos consumidores locais obter
produtos nacionais e internacionais de qualidade.

3.5.5 Fomentar e estimular a construgdo de sitios eletronicos
e dispositivos aternativos de distribuicio e circulagdo comercia de
produtos, permitindo a integragéo dos diversos contextos e setores a
uma circulagdo nacional e internacional.

3.5.6 Incentivar e fomentar a difusdo cultural nas diversas
midias e ampliar a recepgdo plblica e o reconhecimento das pro-
ducdes artisticas e culturais ndo inseridas na indUstria cultural.

3.5.7 Apoiar a implementagdo e qualificagdo de portais de
internet para a difusdo nacional e internaciona das artes e mani-
festagBes culturais brasileiras, inclusive com a disponibilizagdo de
dados para compartilhamento livre de informagBes em redes sociais
virtuais.

3.5.8 Apoiar iniciativas de sistematizacdo de agenda de ati-
vidades artisticas e culturais em todas as regides brasileiras de forma
a otimizar oportunidades e evitar a proliferagdo de eventos coin-
cidentes e redundantes.

3.5.9 Estimular a criagdo de programas nacionais, estaduais e
municipais de distribuicéo de contelido audiovisual para os meios de
comunicagdo e circuitos comerciais e alternativos de exibig8o, ci-
neclubes em escolas, centros culturais, bibliotecas publicas e museus,
criando também uma rede de videolocadoras que absorvam a pro-
ducdo audiovisua brasileira

3.5.10 Apoiar e fomentar os circuitos culturais universitérios
e oferecer condicdes para que os campi e faculdades promovam a
formag&o de publico, a recepgdo qualificada e a abertura de espagos
para a producdo independente e inovadora, abrindo espaco para pro-
ducdo independente e circuitos inovadores.

3.5.11 Integrar as politicas nacionais, estaduais e municipais
dedicadas a elevar a inser¢do de conteldos regionais, populares e
independentes nas redes de televisdo, rédio, internet, cinema e outras
midias.

3.6 Ampliar 0 acesso dos agentes da cultura aos meios de
comunicagdo, diversificando a programagdo dos veiculos, potencia
lizando o uso dos canais aternativos e estimulando as redes publicas.

3.6.1 Apoiar os produtores locais do segmento audiovisual e
a radiodifusdo comunitéria no processo de migracdo da tecnologia
anadldgica para a digital, criando inclusive linhas de crédito para
atualizagdo profissional e compra de equipamentos.

3.6.2 Egtimular a criagdo de programas e contelidos para
rédio, televisdo e internet que visem a formagdo do publico e a
familiarizacdo com a arte e as referéncias culturais, principalmente as
brasileiras e as demais presentes no territério nacional.

3.6.3 Apoaiar as politicas publicas de universalizagdo do aces-
so gratuito de ata velocidade a internet em todos os Municipios,
juntamente com politicas de estimulo e crédito para aquisicdo de
equipamentos pessoais.

3.6.4 Fomentar provedores de acesso publico que armazenem
dados de texto, som, video e imagem, para preservar e divulgar a
meméria da cultura digital brasileira

3.6.5 Estimular o compartilhamento pelas redes digitais de
conteidos que possam ser utilizados livremente por escolas, biblio-
tecas de acesso publico, rédios e televisdes publicas e comunitérias,
de modo articulado com o processo de implementagdo da televisio
digital.

3.6.6 Estimular e apoiar revistas culturais, periddicos e pu-
blicagdes independentes, voltadas a critica e a reflexdo em torno da
arte e da cultura, promovendo circuitos alternativos de distribuigéo,
aproveitando os eguipamentos culturais como pontos de acesso, es-
timulando a gratuidade ou o preco acessivel desses produtos.

3.6.7 Criar enciclopédias culturais, bancos de informagéo e
sistemas de compartilhamento de arquivos culturais e artisticos para a
internet com a disponibilizacdo de contelidos e referéncias brasileiras,
permitindo a distribuicdo de imagens, audios, contelidos e informa-
¢oes qualificados.

CAPITULO IV - DO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
AMPLIAR A PARTICIPAGAO DA CULTURA
NO DESENVOLVIMENTO SOCIOECONOMICO
PROMOVER AS CONDICOES NECESSARIAS
PARA A CONSOLIDAGAO DA ECONOMIA DA CULTURA
INDUZIR ESTRATEGIAS DE SUSTENTABILIDADE
NOS PROCESSOS CULTURAIS

A cultura faz parte da dindmica de inovagdo social, eco-
ndémica e tecnolégica.

Da complexidade do campo cultural derivam distintos mo-
delos de produgdo e circulacdo de bens, servicos e conteldos, que
devem ser identificados e estimulados, com vistas na geracdo de
riqueza, trabaho, renda e oportunidades de empreendimento, desen-
volvimento local e responsabilidade social.

Nessa perspectiva, a cultura é vetor essencial para a cons-
trugdo e qualificagdo de um modelo de desenvolvimento sustentével.

ESTRATEGIAS E ACOES

4.1 Incentivar modelos de desenvolvimento sustentével que
reduzam a desigual dade regional sem prejuizo da diversidade, por meio
da exploragdo comercial de bens, servigos e contetidos culturais.

4.1.1 Realizar programas de desenvolvimento sustentavel que
respeitem as caracteristicas, necessidades e interesses das populacoes
locais, garantindo a preservacéo da diversidade e do patrimonio cul-
tural e natural, a difusdo da memoria sociocultural e o fortalecimento
da economia solidéria

4.1.2 |dentificar e reconhecer contextos de vida de povos e
comunidades tradicionais, valorizando a diversidade das formas de
sobrevivéncia e sustentabilidade socioambiental, especialmente aque-
las traduzidas pelas paisagens culturais brasileiras.

4.1.3 Oferecer apoio técnico as iniciativas de associativismo e
cooperativismo e fomentar incubadoras de empreendimentos culturais
em parceria com poderes publicos, organizagGes sociais, instituigdes
de ensino, agéncias internacionais e iniciativa privada, entre outros.
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4.1.4 Estimular pequenos e médios empreendedores culturais e
aimplantacdo de Arranjos Produtivos Locais para a produgdo cultural.

4.15 Estimular estudos para a adogdo de mecanismos de
compensagdo ambiental para as atividades culturais.

4.1.6 Fomentar a capacitagdo e 0 apoio técnico paraa producao,
distribuicéo, comerciaizacao e utilizagdo sustentéveis de matérias-pri-
mas e produtos relacionados as atividades artisticas e culturais.

4.1.7 Identificar e catalogar matérias-primas que servem de ba-
Se para 0s produtos culturais e criar selo de reconhecimento dos pro-
dutos culturais que associem valores sociai's, econdmicos e ecol 6gicos.

4.1.8 Estimular o reaproveitamento e reciclagem de residuos
de origem natural e industrial, dinamizando e promovendo o em-
preendedorismo e a cultura do ecodesign.

4.1.9 Inserir as atividades culturais itinerantes nos programas
publicos de desenvolvimento regional sustentavel.

4.1.10 Promover o turismo cultural sustentavel, aliando es-
tratégias de preservacdo patrimonial e ambiental com acdes de di-
namizacdo econdmica e fomento as cadeias produtivas da cultura.

4.1.11 Promover agdes de incremento e qualificagdo cultural
dos produtos turisticos, valorizando a diversidade, o comércio justo e
0 desenvolvimento socioecondmico sustentével.

4.2 Contribuir com as agdes de formalizacdo do mercado de
trabalho, de modo a valorizar o trabalhador e fortalecer o ciclo eco-
ndémico dos setores culturais.

4.2.1 Redlizar, em parceria com os 6rgaos e poderes com-
petentes, propostas de adequacdo da legislacdo trabalhista, visando a
reducdo da informalidade do trabalho artistico, dos técnicos, pro-
dutores e demais agentes culturais, estimulando o reconhecimento das
profissdes e o registro formal desses trabalhadores e ampliando o
acesso aos beneficios sociais e previdenciarios.

4.2.2 Difundir, entre os empregadores e contratantes dos se-
tores publico e privado, informagBes sobre os direitos e obrigacdes
legais existentes nas relacBes formais de trabalho na cultura

4.2.3 Estimular a organizagéo formal dos setores culturais em
sindicatos, associagoes, federagBes e outras entidades representativas,
apoiando a estruturag@o de planos de previdéncia e de seguro patri-
monial para os agentes envolvidos em atividades artisticas e culturais.

4.2.4 Estimular a adesdo de artistas, autores, técnicos, pro-
dutores e demais trabalhadores da cultura a programas que oferegam
planos de previdéncia publica e complementar especificos para esse
segmento.

4.3 Ampliar o acance das indUstrias e atividades culturais,
por meio da expansdo e diversificac8o de sua capacidade produtiva e
ampla ocupag&o, estimulando a geracéo de trabalho, emprego, renda e
o fortalecimento da economia

4.3.1 Mapear, fortalecer e articular as cadeias produtivas que
formam a economia da cultura.

4.3.2 Redlizar zoneamento cultural-econdmico com o ob-
jetivo de identificar as vocagOes culturais locais.

~ 4.3.3 Desenvolver programas de estimulo a promogéo de
negdcios nos diversos setores culturais.

4.3.4 Promover programas de exportacdo de bens, servicos e
conteidos culturais de forma a aumentar a participagdo cultural na
balanga comercial brasileira.

4.35 Instituir selos e outros dispositivos que facilitem a
circulagdo de produtos e servigos relativos a cultura na América
Latina, Mercosul e Comunidades dos Paises de Lingua Portuguesa.

4.3.6 Estimular o uso da diversidade como fator de dife-
renciagéo e incremento do valor agregado dos bens, produtos e ser-
vigos culturais, promovendo e facilitando a sua circulagdo nos mer-
cados nacional e internacional.

4.3.7 Incentivar a associagdo entre produtoras de bens cul-
turais visando a constituicdo de carteiras diversificadas de produtos, a
modernizagdo de empresas e a inser¢do no mercado internacional.

4.3.8 Fomentar a associagdo entre produtores independentes
e emissoras e a implantagdo de polos regionais de producdo e de
difusdo de documentarios e de obras de ficgdo para radio, televiso,
cinema, internet e outras midias.

4.4 Avancar na quaificagdo do trabalhador da cultura, as-
segurando condigdes de trabalho, emprego e renda, promovendo a
profissionalizagdo do setor, dando atenc&o a éreas de vulnerabilidade
social e de precarizacdo urbana e a segmentos populacionais mar-
ginalizados.

4.4.1 Desenvolver e gerir programas integrados de formagéo
e capacitagdo para artistas, autores, técnicos, gestores, produtores e
demais agentes culturais, estimulando a profissionalizagdo, o em-
preendedorismo, o uso das tecnologias de informagdo e comunicagéo
e o fortalecimento da economia da cultura.

4.4.2 Estabelecer parcerias com bancos estatais e outros
agentes financeiros, como cooperativas, fundos e organizagbes néo
governamentais, para o desenvolvimento de linhas de microcrédito e
outras formas de financiamento destinadas a promogdo de cursos
livres, técnicos e superiores de formagdo, pesquisa e atualizacdo pro-
fissional.

4.4.3 Estabelecer parcerias com institui¢oes de ensino técnico
e superior, bem como parcerias com associacbes e 6rgaos repre-
sentativos setoriais, para a criagdo e o aprimoramento continuo de
cursos voltados a formag&o e capacitacdo de trabalhadores da cultura,
gestores técnicos de ingtituigdes e eguipamentos culturais.

4.4.4 Redlizar nas diversas regides do Pais selegdes publicas
para especializacdo e profissionalizacao das pessoas empregadas no
campo artistico e cultural, atendendo especiamente os nicleos po-
pulacionais marginalizados e organizagBes sociais.

4.4.5 Promover a informagdo e capacitacdo de gestores e
trabal hadores da cultura sobre instrumentos de propriedade intelectual
do setor cultural, a exemplo de marcas coletivas e de certificagéo,
indicagBes geogréficas, propriedade coletiva, patentes, dominio pu-
blico e direito autoral.

4.4.6 Indtituir programas e parcerias para atender necessi-
dades técnicas e econdmicas dos povos indigenas, quilombolas e
outros povos e comunidades tradicionais para a compreensdo e or-
ganizagdo de suas relagdes com a economia contemporénea global,
estimulando a reflexdo e a decisdo autdbnoma sobre as opgdes de
manejo e exploragdo sustentével do seu patriménio, produtos e ati-
vidades culturais.

4.4.7 Indtituir programas para a formagdo de agentes cul-
turais aptos ao atendimento de criangas, jovens, 1dosos, pessoas com
deficiéncia e pessoas em sofrimento psiquico.

4.4.8 Promover atividades de capacitagdo aos agentes e or-
ganizagOes culturais proponentes ao financiamento estatal para a ela
borag&o, proposi¢do e execucdo de projetos culturais, bem como ca-
pacitacéo e suporte juridico e contébil, a fim de facilitar a elaboragéo
de prestagdo de contas e relatérios de atividades.

4.4.9 Fomentar programas de aperfeicoamento técnico de
agentes locais para a formulacdo e implementac@o de planos de pre-
servacdo e difusdo do patrimonio cultural, utilizando esses bens de
forma a geracdo sustentével de economias locais.

4.4.10 Estimular, com suporte técnico-metodol 6gico, a oferta
de oficinas de especializagdo artisticas e culturais, utilizando inclusive
a veiculagdo de programas de formagdo nos sistemas de rédio e
televisdo publicos.

4.4.11 Capacitar educadores, hibliotecérios e agentes do setor
publico e da sociedade civil para a atuagdo como agentes de difusdo
da leitura, contadores de historias e mediadores de leitura em escolas,
bibliotecas e museus, entre outros equipamentos culturais e espagos
comunitarios.

4.4.12 Fomentar atividades de intercambio inter-regional, in-
ternacional e residéncias artisticas de estudantes e profissionais da
cultura em ingtitui¢ces nacionais e estrangeiras do campo da cultura.

4.4.13 Estimular e promover o desenvolvimento técnico e
profissional de arquitetos, designers, gestores e programadores de
equipamentos culturais, para sua constante atualizacdo, de modo a
gerar maior atratividade para esses espagos.

4.4.14 Estimular e formar agentes para a finalizagdo de pro-
dutos culturais, design de embalagens e de apresentacdo dos bens,
conteidos e servigos culturais, ampliando sua capacidade de cir-
culagdo e qualificando as informagtes para o consumo ampliado.

4.5 Promover a apropriacdo socia das tecnologias da in-
formagdo e da comunicagdo para ampliar o acesso a cultura digital e
suas possibilidades de produgdo, difusdo e fruigdo.

4.5.1 Redlizar programa de prospeccdo e disseminacdo de
modelos de negdcios para 0 cendrio de convergéncia digital, com
destague para 0s segmentos da musica, livro, jogos eletronicos, festas
eletronicas, webdesign, animag&o, audiovisual, fotografia, videoarte e
arte digital.

4.5.2 Implementar iniciativas de capacitagdo e fomento ao
uso de meios digitais de registro, producéo, pos-producdo, design e
difusfo cultural.

4.5.3 Apoiar politicas de inclusdo digital e de criagéo, de-
senvolvimento, capacitacdo e utilizagdo de softwares livres pelos
agentes e instituicOes ligados a cultura.

4.5.4 |dentificar e fomentar as cadeias de formagdo e pro-
ducdo das artes digitai's, para desenvolver profissdes e iniciativas com-
preendidas nesse campo, bem como as novas relacles existentes entre
nlcleos académicos, indlstrias criativas e ingtitui¢des culturais.

4.6 Incentivar e apoiar a inovagdo e pesquisa cientifica e
tecnol6gica no campo artistico e cultural, promovendo parcerias entre
instituicoes de ensino superior, institutos, organismos culturais e em-
presas para o desenvolvimento e o aprimoramento de materiais, téc-
nicas e processos.

4.6.1 Integrar os 6rgéos de cultura aos processos de incentivo
a inovagdo tecnoldgica, promovendo o desenvolvimento de técnicas
associadas a producéo cultural.

4.6.2 Fomentar parcerias para o desenvolvimento, absor¢do e
apropriacdo de materiais e tecnologias de inovagdo cultural.

4.6.3 Incentivar as inovagdes tecnolégicas da area cultural
gque compreendam e dialoguem com os contextos e problemas so-
cioecondmicos locais.

4.7 Aprofundar a inter-relagdo entre cultura e turismo ge-
rando beneficios e sustentabilidade para ambos os setores.

4.7.1 Indtituir programas integrados de mapeamento do po-
tencial turistico cultural, bem como de promog&o, divulgacio e mar-
keting de produtos, contextos urbanos, destinos e roteiros turisticos
culturais.

4.7.2 Envolver os 6rgdos, gestores e empresarios de turismo
no plangjamento e comunicagdo com equipamentos culturais, promo-
vendo espacos de difusdo de atividades culturais para fins turisticos.

4.7.3 Qualificar os ambientes turisticos com mobiliério ur-
bano e design de espagos publicos que projetem os elementos sim-
bolicos locais de forma competitiva com os padrfes internacionais,
dando destaque aos potenciais criativos dos contextos visitados.

4.7.4 Fomentar e fortalecer as modalidades de negdcios pra-
ticadas pelas comunidades locais e pelos residentes em é&reas de
turismo, fortalecendo os empreendedores tradicionais em sua inser¢éo
nas dindmicas comerciais estabelecidas pelo turismo.

4.7.5 Realizar campanhas e desenvolver programas com foco
na formagdo, informacdo e educacdo do turista para difundir ade-
gquadamente a importéncia do patriménio cultural existente, estimu-
lando a comunicacdo dos valores, o respeito e o zelo pelos locais
visitados.

4.7.6 Fomentar programas integrados de formacdo e capa
citagdo sobre arte, arquitetura, patriménio historico, patriménio ima-
terial, antropologia e diversidade cultural para os profissionais que
atuam no turismo.

4.7.7 Inserir os produtores culturais, os criadores e artistas
nas estratégias de qualificagdo e promogao do turismo, assegurando a
vaorizagdo cultura dos locais e ambientes turisticos.

4.7.8 Desenvolver metodologias de mensuragdo dos impactos
do turismo na cultura, no contexto dos Municipios brasileiros e das
capitais.

CAPITULO V - DA PARTICIPAGAO SOCIAL
ESTIMULAR A ORGANIZACAO DE INSTANCIAS
CONSULTIVAS CONSTRUIR MECANISMOS
DE PARTICIPAGAO DA SOCIEDADE CIVIL
AMPLIAR O DIALOGO COM OS AGENTES
CULTURAIS E CRIADORES

O desenho e aimplementac&o de politicas publicas de cultura
pressupdem a constante relagdo entre Estado e sociedade de forma
abrangente, levando em conta a complexidade do campo social e suas
vinculagbes com a cultura. Além de apresentar aos poderes publicos
suas necessidades e demandas, os cidad&os, criadores, produtores e
empreendedores culturais devem assumir corresponsabilidades na im-
plementacdo e na avaliagdo das diretrizes e metas, participando de
programas, projetos e agdes que visem ao cumprimento do PNC.

Retoma-se, assim, a ideia da cultura como um direito dos
cidad&os e um processo socia de conquista de autonomia, @ mesmo
tempo em que se ampliam as possibilidades de participagdo dos
setores culturais na gestdo das politicas culturais. Nessa perspectiva,
diferentes modalidades de consulta, participacdo e didlogo sdo ne-
cess@rias e fundamentais para a construcdo e aperfeicoamento das
politicas publicas.

Reafirma-se, com isso, a importancia de sistemas de com-
partilhamento social de responsabilidades, de transparéncia nas de-
liberagdes e de aprimoramento das representacfes sociais buscando o
envolvimento direto da sociedade civil e do meio artistico e cultural.
Este processo vai se completando na estruturagdo de redes, na or-
ganizagdo socia dos agentes culturais, na ampliagdo de mecanismos
de acesso, no acompanhamento publico dos processos de realizagdo
das politicas culturais. Esta forma colaborativa de gestdo e avaliagdo
também deve ser subsidiada pela publicacdo de indicadores e in-
formagdes do Sistema Naciona de InformacOes e Indicadores Cul-
turais - SNIIC.

ESTRATEGIAS E ACOES

5.1 Aprimorar mecanismos de participagcdo socia no pro-
cesso de elaboracdo, implementacdo, acompanhamento e avaliagéo
das politicas publicas de cultura

5.1.1 Aperfeicoar os mecanismos de gestdo participativa e
democrética, governo eletrénico e a transparéncia publica, a cons-
trugdo regionalizada das politicas publicas, integrando todo o ter-
ritério nacional com o objetivo de reforcar seu alcance e eficacia
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5.1.2 Articular os sistemas de comunicagdo, principamente,
internet, rédio e televisdio, ampliando o espago dos veiculos publicos
€ comunitarios, com 0s processos e as instancias de consulta, par-
ticipagdo e didlogo para a formulagéo e o acompanhamento das po-
liticas culturais.

5.1.3 Potencializar os equipamentos e espagos culturais, bi-
bliotecas, museus, cinemas, centros culturais e sitios do patriménio
cultural como canais de comunicagdo e didlogo com os cidad&os e
consumidores culturais, ampliando sua participacdo direta na gestéo
destes equipamentos.

5.14 Ingtituir insténcias de didlogo, consulta as instituicdes
culturais, discussdo publica e colaboracdo técnica para adocdo de
marcos legais para a gestdo e o financiamento das politicas culturais
€ 0 apoio aos segmentos culturais e aos grupos, respeitando a di-
versidade da cultura brasileira.

5.1.5 Criar mecanismos de participac@o e representacéo das
comunidades tradicionais, indigenas e quilombolas na elaboragdo, im-
plementacdo, acompanhamento, avaliagdo e revisdo de politicas de
protegdo e promogao das préprias culturas.

5.2 Ampliar a transparéncia e fortalecer o controle social
sobre os modelos de gestdo das politicas culturais e setoriais, am-
pliando o didlogo com os segmentos artisticos e culturais.

5.2.1 Disponibilizar informagdes sobre as |eis e regulamentos
que regem a atividade cultural no Pais e a gestdo publica das politicas
culturais, dando transparéncia a dados e indicadores sobre gestéo e
investimentos publicos.

5.2.2 Promover o monitoramento da eficacia dos modelos de
gestdo das politicas culturais e setoriais por meio do Sistema Na
ciona de Informages e Indicadores Culturais - SNIIC, com base em
indicadores nacionais, regionais e locais de acesso e consumo, men-
surando resultados das politicas publicas de cultura no desenvol-
vimento econdmico, na geragdo de sustentabilidade, assm como na
garantia da preservacdo e promogao do patriménio e da diversidade
cultural.

5.2.3 Criar ouvidorias e outros canais de interlocucdo dos
cidaddos com os 6rgédos publicos e instituices culturais, adotando
processos de consulta publica e de atendimento individua dos ci-
dadados que buscam apoio.

5.3 Consolidar as conferéncias, foruns e seminérios que en-
volvam a formulacdo e o debate sobre as politicas culturais, con-
solidando espagos de consulta, reflexdo critica, avaliagdo e proposi¢édo
de conceitos e estratégias.

5.3.1 Realizar a Conferéncia Nacional de Cultura pelo menos
a cada 4 (quatro) anos, envolvendo a sociedade civil, os gestores
publicos e privados, as organizagGes e instituigdes culturais e os
agentes artisticos e culturais.

5.3.2 Estimular a realizagdo de conferéncias estaduais e mu-
nicipais como instrumentos de participacéo e controle socia nas di-
versas esferas, com articulagd0 com 0s encontros nacionais.

5.3.3 Estimular a realizagdo de conferéncias setoriais abrindo
espaco para a participagdo e controle social dos meios artisticos e
culturais.

5.3.4 Apoiar aredizacdo de foruns e seminérios que debatam
e avaliem questdes especificas relativas aos setores artisticos e cul-
turais, estimulando a inser¢éo de elementos criticos nas questdes e o
desenho de estratégias para a politica cultural do Palis.

5.4 Estimular a criagdo de conselhos paritérios, democra-
ticamente constituidos, de modo a fortalecer o didlogo entre poder
publico, iniciativa privada e a sociedade civil.

5.4.1 Fortalecer a atuagdo do Conselho Nacional de Politica
Cultural, bem como dos conselhos estaduais e municipais, como
instncias de consulta, monitoramento e debate sobre as politicas
publicas de cultura.

5.4.2 Estimular que os conselhos municipais, estaduais e
federais de cultura promovam a participacdo de jovens e idosos e
representantes dos direitos da crianga, das mulheres, das comunidades
indigenas e de outros grupos populacionais sujeitos a discriminagéo e
vulnerabilidade social.

5.4.3 Promover a articulagdo dos conselhos culturais com
outros da mesma natureza voltados as politicas publicas das areas
afins a cultural.

5.4.4 Aumentar a presenca de representantes dos diversos
setores artisticos e culturais nos conselhos e demais féruns dedicados
a discussdo e avaliagdo das politicas publicas de cultura, setoriais e
intersetoriais, assim como de especialistas, pesquisadores e técnicos
que qualifiquem a discussdo dessas insténcias consultivas.

5.5 Promover espagos permanentes de didlogo e féruns de
debate sobre a cultura, abertos a populagdo e aos segmentos culturais,
nas Casas Legidativas do Congresso Nacional, nas Assembleias Le-
gislativas Estaduais, na Camara Legislativa do Distrito Federal e nas
Cémaras Municipais.

Atos do Poder Executivo

DECRETO N° 7.381, DE 2 DE DEZEMBRO DE 2010

Regulamenta a Lei ne 11.771, de 17 de
setembro de 2008, que dispbe sobre a Po-
litica Nacional de Turismo, define as atri-
buicbes do Governo Federal no planga
mento, desenvolvimento e estimulo ao setor
turistico, e da outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso da atribuicso
que Ihe confere o art. 84, inciso |V, da Constituigc&o, e tendo em vista
o disposto na Lei n? 11.771, de 17 de setembro de 2008,

DECRETA:

CAPITULO |
DA FINALIDADE

Art. 12 Este Decreto regulamenta a Lei ne 11.771, de 17 de
setembro de 2008, que estabel ece normas sobre a Politica Nacional de
Turismo, define as atribuicdes do Governo Federal no plangjamento,
desenvolvimento e estimulo ao setor turistico, dispde sobre o Plano
Nacional de Turismo - PNT, institui o Sistema Nacional de Turismo,
0 Comité Interministerial de Facilitacdo Turistica, dispde sobre o
fomento de atividades turisticas com suporte financeiro do Fundo
Geral de Turismo - FUNGETUR, o cadastramento, classificacdo e
fiscalizago dos Prestadores de Servigos Turisticos e estabelece as
normas gerais de aplicacdo das sanc¢fes administrativas.

Art. 22 Para os fins deste Decreto, considera-se:

| - Politica Nacional de Turismo - conjunto de leis e normas
voltadas para o plangjamento e ordenamento do setor, bem como das
diretrizes, metas e programas definidos no PNT;

Il - Plano Nacional de Turismo - PNT - conjunto de di-
retrizes, metas e programas que orientam a atuacdo do Ministério do
Turismo, em parceria com outros setores da gestéo publica nas trés
esferas de governo e com as representagdes da sociedade civil, ini-
ciativa privada e terceiro setor, relacionadas ao turismo, nos termos
do art. 62 da Lei n? 11.771, de 2008;

Il - Sistema Nacional de Turismo - sistema formado por
entidades e 6rgéos publicos ligados ao setor turistico, com o objetivo
de promover o desenvolvimento das atividades turisticas de forma
sustentavel, integrando as iniciativas oficiais com as do setor privado,
conforme preconizado no PNT;

IV - Comité Interministerial de Facilitagdo Turistica -
colegiado intersetorial integrado por érgdos publicos do governo fe-
deral, cuja érea de atuacdo apresenta interfaces com o turismo, criado
com a findidade de buscar a convergéncia e a compatibilizagdo na
execucdo da Politica Nacional de Turismo com as demais politicas
setoriais federais, nos termos do art. 11 da Lei n? 11.771, de 2008;

V - Fundo Geral do Turismo - FUNGETUR - fundo es-
pecia de financiamento, vinculado ao Ministério do Turismo, com
orcamento especifico, dispondo de patriménio proprio e autonomia
financeira e orcamentéria, tendo como finalidade o fomento e a pro-
visdo de recursos para o financiamento de empreendimentos turisticos
considerados de interesse para o desenvolvimento do turismo na
cional; e

VI - Prestadores de Servigos Turisticos - sociedades em-
presariais, sociedades simples, empresarios individuais e servigos so-
ciais autbnomos prestadores de servigos turisticos remunerados, que
exercam atividades econdmicas relacionadas a cadeia produtiva do
turismo, nos termos do art. 21 da Lei n? 11.771, de 2008.

. CAPITULO Il
DA POLITICA NACIONAL DE TURISMO

Secéo |
Do Plano Nacional de Turismo - PNT

Art. 32 O PNT orienta a atuagdo do Ministério do Turismo,
visando consolidar o desenvolvimento do turismo no Pais, por meio
de diretrizes, metas, macroprogramas e programas.

§ 19 O PNT sera elaborado pelo Ministério do Turismo,
ouvido o Conselho Nacional de Turismo e o Férum Nacional de
Secretarios e Dirigentes Estaduais de Turismo.

§ 20 O PNT serd revisto a cada quatro anos, ou quando
necessario, em consonancia com os dispositivos da lei de diretrizes
orcamentdrias, da lel orcamentéria anual e das leis que as modi-
fiquem, em conformidade com as diretrizes estabelecidas no plano
plurianual.

Secéo |1
Do Sistema Nacional de Turismo

Art. 42 O Sistema Nacional de Turismo € instituido em ca-
réter permanente, com o objetivo de viabilizar a redizacéo de pro-
cesso de gestdo descentralizada e articulada do turismo em todo o
Pais, podendo envolver as trés instancias de governo e as instancias
de representac@o da sociedade civil relacionadas ao setor em ambito
nacional, macrorregional, estadual, regional e municipal.

Art. 52 O Ministério do Turismo serd o 6rgdo centra e
coordenador do Sistema Nacional de Turismo e promovera a sua
consolidagdo e a atuagdo integrada, de forma a constituir e ins-
titucionalizar rede de gestéo descentralizada do turismo em todo o
territério nacional.

Paragrafo Unico. O Ministério do Turismo estabelecerd as
regras necessarias ao funcionamento e integracdo do Sistema Na-
ciona de Turismo, respeitada a autonomia dos diversos 6rgéos e
entidades que o integram.

Art. 62 A atuagdo do Sistema Naciona de Turismo efetivar-
se-4 mediante a articulagdo coordenada dos 6rgaos e entidades que o
integram, de forma a

| - viabilizar e aprimorar 0 processo de gestdo do turismo em
todo o Pais, integrando as agGes do poder publico nas trés esferas de
governo, com a atuacdo da iniciativa privada e do terceiro setor em
todo territério nacional;

Il - direcionar a alocag@o de recursos publicos e orientar os
investimentos privados para os destinos e regides identificadas como
prioritérios para o desenvolvimento da atividade turistica pelos res-
pectivos 6rgdos e entidades que integram o Sistema Nacional de
Turismo, nas suas respectivas competéncias territoriais, ouvido o Mi-
nistério do Turismo, e em observancia as leis e normas vigentes; e

Il - promover ainventariacdo e regionalizag8o turistica, con-
siderada como organizacao de espaco geografico em regides para fins
de plangjamento integrado e participativo, gestéo coordenada, pro-
moGao e apoio a comercializagdo.

Secdo 111

Do Comité Interministerial de Facilitagdo Turistica

Art. 72 O Comité Interministerial de Facilitacdo Turistica,
criado pelo art. 11 da Lei ne 11.771, de 2008, tem por objetivo
compatibilizar a execugdo da Politica Naciona de Turismo e a con-
secucdo das metas do PNT com as demais politicas publicas, ob-
servando o disposto nos incisos de | a XIV do citado art. 11.

§ 19 O Comité Interministerial de Facilitagdo Turistica sera
composto por um representante de cada 6rgdo a seguir indicado:

| - Ministério do Turismo, que o presidirg;
Il - Ministério da Defesa;
Il - Ministério do Desenvolvimento Agrério;

IV - Ministério do Desenvolvimento, Indistria e Comércio
Exterior;

V - Ministério da Fazenda;

VI - Ministério da Integragdo Nacional;
VIl - Ministério da Cultura;

VIII - Ministério da Justica;

IX - Ministério do Meio Ambiente;

X - Ministério do Plangjamento, Orcamento e Gestéo;
XI - Ministério das Relacdes Exteriores;
XIl - Ministério dos Transportes;

XIIl - Ministério do Trabalho e Emprego;
XIV - Ministério da Educacao;

XV - Ministério das Cidades;

XVI - Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da
Republica; e

XVII - Secretaria de Direitos Humanos da Presidéncia da
Republica

§ 22 Os membros, titulares e respectivos suplentes, do Co-
mité Interministerial de Facilitagdo Turistica serdo indicados pelos
titulares dos 6érgaos previstos no § 19 e designados pelo Ministro de
Estado do Turismo.

§ 3¢ Os 6rgéos previstos no § 12 poderdo convidar repre-
sentantes de instituigdes publicas a eles vinculadas para participar das
reunides do Comité Interministerial de Facilitac8io Turistica

Este documento pode ser verificado no enderego eletrénico http://www.in.gov.br/autentiadedehtml,

pelo codigo 00012010120300009
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