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APRESENTACAO

Este documento foi construido pelos membros do Colegiado Setorial do Design
como insumo a construcao do Plano Setorial do Design atendendo as diretrizes do
Plano Nacional de Cultura (PNC). O processo de construcao deste prognostico esta
embasado nos problemas levantados na etapa de diagnostico, que gerou a definicao
da justificativa que norteia o conjunto de propostas do Plano de Setorial de Design.
Portanto, seu papel € identificar os problemas e estabelecer diretrizes, metas e
acoes necessarias para a execucao e implementacao do plano.



INTRODUCAO

Ainsercao do Design no Plano Nacional de Cultura (PNC) e no Sistema Nacional de
Cultura (SNIIC) projeta-se no ambito dos sistemas estaduais e municipais, abrindo
novas perspectivas profissionais de contribuicao na valorizagao e divulgacao das
expressoes culturais locais. Dentro do novo paradigma da economia da cultura,
particularmente no ambito da Secretaria da Economia Criativa e da Secretaria de
Politicas Culturais (SPC), esta insercao se mostra potencialmente como um
importante instrumento de valorizacao deste aspecto da nossa cultura. Pela sua
capacidade de agregar valor a produtos e servicos, aléem de contribui a geragao de
emprego e renda, beneficiando aos envolvidos em diversos niveis com as acoes por
ela afetadas. A estratégia de incluir o Design no PNC contribui, também, ao
desenvolvimento de Capacidade Tecnologica Propria, ao ativar recursos materiais,
técnicos e humanos de uma regiao ou unidade produtiva no desenvolvimento de
produtos singulares.

Como processo que envolve simultaneamente diferentes saberes e competéncias,
conceitos e linguagens, ferramentas e métodos; o Design requer uma operagao
integrada de todos aqueles que se relacionam tanto diretamente com as atividades
do processo, como com os efeitos que produz e, potencialmente, pode produzir no
contexto onde ele opera.

Nesse sentido, cooperagao e integracao entre os envolvidos na sua cadeia produtiva
viabilizam projetos de melhoria de processos e produtos. Permitindo assim, a
identificacao de problemas simples e complexos, para os quais encaminha
competéncias ao encontro das melhores praticas.

Considerando a diversidade cultural, a variedade de setores produtivos e instituicoes
de ensino em diferentes regides do pais, que supéem a articulacao de diferentes
dimensoes do conhecimento, o desempenho profissional do Design apoia-se na sua
capacidade de pensar o mundo ao redor e encontrar as melhores solucdes para os
seus problemas. Nessa perspectiva, este requer maltiplas capacidades, habilidades
e competéncias e também percepcoes diferentes, adquiridas e desenvolvidas nos
diferentes niveis de construcao do conhecimento, em uma relacao dialética entre o
conhecimento tacito e o conhecimento cientifico.






LINHAS PRINCIPAIS A
SEREM TRABALHADAS NO
PLANO SETORIAL

Prioritariamente é importante integrar o Design as politicas existentes, como, por

exemplo, acoes sociais, ambientais e econdmicas.

E também, de suma importancia, aproximar o Design das producdes regionais em
menor escala, como forma de contribuir para a qualificacao dos produtos e ampliar
as oportunidades de comercializacao do artesanato brasileiro.

Outra questao relevante é a situacao legal e fiscal do profissional. A profissao do
Designer nao é regulamentada e sofre restricoes com as regulamentacdes de outras
profissoes, que estabelecem como suas e exclusivas, as competéncias e habilidades
que também cabem a um profissional de Design. Além disso, tem-se o alto impacto
fiscal em suas atividades, nao so pela carga tributaria, como também pelos custos
de equipa- mentos e programas (software) necessarios a sua atuacao.

Apesar de o Design estar mundialmente inserido em projetos de desenvolvimento
local, ainda é incipiente no Brasil a consciéncia do papel social do Design no
desenvolvimento local e nao existem oportunidades que colaborem para sua
participacao nestes processos.

Para finalizar, apesar da reconhecida qualidade da participacao do Design brasileiro
em eventos nacionais e internacionais, nao existe no Brasil a preocupacao com
historia e memoria do local. Nao existe uma instituicao voltada prioritariamente para
a salvaguarda e disseminagao da memaria do Design, passado e presente.

Também se apresenta como grande problema a escassa sinergia entre a academia,
o profissional atuante e a sociedade, fazendo com que o potencial do Design como
ferramenta de transformacao social fique renegado.



EIXO 1:
CRIACAO, PRODUCAO E
DESENVOLVIMENTO

O exercicio do Design no Brasil encontra diversas dificuldades. Uma delas se refere
aos elevados custos devido ao preco de maquinario e softwares para
desenvolvimento de projetos. O preco final de computadores, por exemplo, chega a
contar com taxacao 73% de impostos. Outro fator é a baixa penetracao do Design,
como disciplina especifica, em programas de fomento de projetos, bolsas de estudos
ou incentivos fiscais. Este cenario cria um campo arduo para o desenvolvimento da
profissao no contexto brasileiro atual.

Depois, por conta da sua natureza interdisciplinar e amplitude processual, o Design
necessita de solucoes especificas de fomento e incentivos. Surgindo, assim, a
necessidade de programas especificos que consigam atender, e entender, 0 amplo
espectro da atuacao da profissao.

Esta mesma amplitude de atuacao é também uma de suas grandes virtudes. Sua
maneira de projetar - Entender, Definir, Criar, Prototipar e Testar, serve como base
para o processo, nao so, de Design, mas também, de inovagao nos mais diversos
setores. Por isso, incentivar e difundir o seu uso, como disciplina, nos diversos niveis
educacionais, nao s6 ampliara o exercicio profissional, mas como também ajudara
no desenvolvimento do senso critico e criagao de estruturas de raciocinio valiosas
para o desenvolvimento da sociedade.



1.1 OBJETIVO:
IMPLANTAR O FUNDO SETORIAL DE DESIGN

1.1 Estratégia:
Implantacao do Fundo Setorial de Design destinado ao desenvolvimento de toda a
cadeia produtiva do Design no Brasil.

1.1 Meta:
Ter até 2021 o Fundo Setorial de Design em funcionamento. (Médio prazo)

1.1 Indicador:

a) Ter lei e decreto especificos para criagao e regulamentacao, respectivamente, do
fundo sancionados;

b) Criacao e publicacao pelo Ministério da Cultura (MinC), das acdes orcamentarias
(fomento e administracao dos recursos) do Fundo Setorial;

c) Criacao do Comité Gestor e suas diretrizes;

d) Publicacao das diretrizes do Fundo Setorial de Design, criado, pelo Banco Nacional
do Desenvolvimento (BNDES);

e) Alocacao de recursos junto ao BNDES.

1.1 Acoes:

1 — Elaboracao das diretrizes do Fundo Setorial de Design, estabelecendo as
atividades associadas (producao, difusao e memaria), os instrumentos de fomento e
as fontes de recursos para sua composicao.



1.2 OBJETIVO:
ESTABELECER O DESIGN COMO AREA ESPECIFICA DE
CONHECIMENTO JUNTO AOS ORGAOS DE FOMENTO A
PESQUISA, CNPQ E CAPES.

1.2.a Estratégia:
Requerer junto a CAPES o reconhecimento do Design como area especifica do
conhecimento, desvinculada da area de Arquitetura.

1.2.a Meta:
Ter até 2018 a area criada na CAPES. (Curto prazo)

1.2.a Indicador:

a) Ter area de Design, como uma disciplina especifica, homologada pela
Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), fundacao
do Ministério da Educacao (MEC);

b) Ter edital de Chamada Publica de Projetos para o Programa Escola de Altos
Estudos publicado pela Fundacao CAPES/MEC.

1.2.a Acoes:

1- Articular junto a CAPES que a area seja criada como area especifica e que seja
identificada;

2- Articular junto a CAPES/MEC a inducao do Design no Programa Escola de Altos
Estudos.

1.2.b Estratégia:
Organizar a area do Design na tabela das areas do conhecimento do CNPq.

1.2.b Meta:
Ter o seguimento do Design estruturado na tabela de Areas de Conhecimento do
CNPq até 2018. (Curto prazo)

1.2.b Indicador:

a) Ter uma Comissao Especial de Estudos para a reformulacao e proposta de nova
tabela, nomeada pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnologico (CNPg), Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(CAPES) e Financiadora de Estudos e Projetos (FINEP) aprovada;



b) Ter nova tabela de Areas do Conhecimento, com a reformulacdo do campo do
Design, publicada pelo CNPg;

c) Ter editais de Chamada Publicas para fomento a pesquisa sobre o Design
Brasileiro publicados pelo FINEP.

1.2.b Acoes:

1- Propor ao CNPq o debate e reformulacao da composicao do Design na tabela de
areas do conhecimento;

2 — Estimular a criacao de editais para pesquisa sobre o Design Brasileiro;

3 - Articular junto a CNPq a inducao de publicagdes de Design nos programas de
fomento pertinentes (Auxilio Editoracao AED do CNPq).

1.2.c Estratégia:
Articular a insercao e promover o melhor entendimento do Design no FINEP.

1.2.c Meta:
Ter o seguimento do Design inserido nas atividades de Inovacao no FINEP.

1.2.c Indicador:

a) Ter proposta de Conceitos e potencialidades do Design para Inovacao da
Comissao Especial de Design na Financiadora de Estudos e Projetos (FINEP)
aprovada;

b) Ter editais de fomento a estudos e projetos em Design lancados pela FINEP nos
proximos 3 anos;

c) Ter editais de Chamada Publicas para fomento a pesquisa sobre o Design
Brasileiro publicados pela FINEP.

1.2.c Acoes:

1- Propor a FINEP a criacao de Comissao Especial de Design para conceituagao
compreensao do Design como agente de Inovacao;

2 — Estimular a criacao de editais para pesquisa sobre o Design Brasileiro;

3 - Articular junto a FINEP a insercao do Design nos programas de fomento
pertinentes.



1.3 OBJETIVO:
FACILITARA AQUISICﬂO DE EQUIPAMENTOS E
FERRAMENTAS NECESSARIOS AO EXERCICIO DO DESIGN

1.3 Estratégia:

Articulacao para criacao de incentivos e a¢coes de fomento para a aquisicao de
equipamentos, softwares e ferramentas relacionados ao exercicio da atividade do
Design.

1.3 Meta:
Obter, em até trés anos, uma reducao média de 50% nos impostos incidentes sobre
os produtos relacionados ao exercicio da atividade do Design. (Curto prazo)

1.3 Indicador:

a) Publicagao da Tabela Codigo da Situacao Tributaria dos equipamentos e
ferramentas relacionadas a atividade do Design, junto a Receita Federal, Ministério
da Fazenda;

b) Valor da reducao média dos impostos incidentes nos produtos da Tabela Codigo.

1.3 Acoes:

1 — Criar e manter atualizada uma lista de equipamentos, softwares e ferramentas
relacionados a atividade do Design;

2 - Negociar junto ao Ministério da Fazenda e Ministério do Desenvolvimento,
IndUstria e Comeércio Exterior a reducao de impostos e taxas que incidem sobre os
itens desta lista

3 — Articular junto aos 6rgaos competentes mecanismos de financiamento para a
promogdo da cultura do software legal junto as universidades e profissionais.



1.4 OBJETIVO:

ALINHARA FORMA(;EO EM DESIGN EA ATUAQﬂO
PROFISSIONAL, SEGUNDO AS DEMANDAS E VOCAQ@ES
PRODUTIVAS DAS REGIOES

1.4 Estratégia:
Articulacao entre o ensino de Design e os setores e comunidades produtivas da
regiao.

1.4 Meta:

Realizar, em ateé trés anos, 30 acoes de fomento a articulacao entre instituicoes de
ensino de Design e setores e comunidades produtivas locais, nas cinco
macrorregioes brasileiras. (Curto prazo)

1.4 Indicador:

Ndmero de agoes de fomento realizados de forma igualitaria entre as cinco
macrorregioes, sendo seis no Norte, seis no Nordeste, seis no Sul, seis no Sudeste e
seis no Centro-Oeste.

1.4 Acoes:

1 - Articular junto a CAPES/MEC a indugao do Design no Programa Escola de Altos
Estudos;

2 - Incentivar a criacao e implantacao de incubadoras, nicleos e laboratorios de
projetos de Design nas instituicoes de ensino, em parceria com os setores e
comunidades produtivas locais;

3 - Lancar editais para fomento a projetos colaborativos entre instituicoes de ensino
de Design e setores e comunidades produtivas locais, nas cinco macrorregioes
brasileiras, considerando a aplicacao de pesquisas para otimizacao do setor
produtivo, nas varias dimensoes do projeto, principalmente articulados com a
formacao de mestres e doutores e em estagios pos-doutorais.

4 — Avaliar ao final de 3 anos as experiéncias dos projetos executados para a
discussao de casos exemplares que poderao ser replicados e disseminados a partir
de Editais especificos.
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1.5 OBJETIVO:

FORTALECERA CONTEMPLAgﬁO DE PROJETOS DE DESIGN
NOS MECANISMOS DE FOMENTO E INCENTIVO NO SISTEMA
DO MINISTERIO DA CULTURA

1.5 Estratégia:

Estimular a submissao de projetos qualificados de Design nos mecanismos de
fomento e incentivo existentes no Sistema do Ministério da Cultura, bem como
criar nestes mecanismos linhas especificas para o Design.

1.5 Meta:

Aumentar, em no minimo 50% ao ano, o numero de projetos contemplados
relacionados ao Design em mecanismos de fomento e incentivo existentes no
Sistema do Ministério da Cultura. (Longo prazo)

1.5 Indicador:
Ndmero de projetos contemplados pelo Fundo Nacional da Cultura (FNC),
relacionados ao Design, em relacao ao numero de 2014.

1.5 Acoes:

1 - Desenvolver uma campanha de incentivo a participacao de Designers em
mecanismos de fomento e incentivo, coordenada junto a Instituicdes de Ensino e
Associacoes representativas do setor (nacionais e regionais);

2 - Promover capacitacao por meio de oficinas junto as Incubadoras Brasil Criativo e
demais programas de formacao desenvolvidos pelo Sistema do Ministério da
Cultura, com o objetivo de capacitar os Designers para proposicao de projetos de
Design em mecanismos de fomento e incentivo;

3 — Promover a qualificacao dos proprios facilitadores dos processos de inducao e
capacitacao dos Designers para participagao nos mecanismos de fomento e
incentivo;

4 — Garantir junto ao Ministério da Cultura a criacao linhas especificas para o Design
nos mecanismos de fomento e incentivo operados;

5 - Garantir recursos especificos para o Design nos editais de fomento e no fundo de
cultura do MinC;

6 - Estimular e Capacitar os Designers a inscreverem projetos nos editais de cultura
nacionais, estaduais e municipais;

7 - Inscricao/Realizacao de projetos de Design autoral nos editais de cultura,

11



possibilitando a realizacao de projetos experimentais/autorais que nao teriam
espaco no mercado.
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1.6 OBJETIVO:
LEVAR AO ENSINO FUNDAMENTAL E MEDIO A
COMPREENSAO DO PAPEL SOCIAL E SIMBOLICO DO DESIGN,
PARTICULARMENTE RELACIONADO AOS ASPECTOS DA
SUSTENTABILIDADE CULTURAL, ECONOMICA E AMBIENTAL
DA REGIAO

1.6 Estratégia:
Insercao de conceitos de Design transversais e integrados aos conteiidos
curriculares do ensino fundamental e e médio.

1.6 Meta:
Realizar até 2018 pelo menos dez acoes em cada estado e no Distrito Federal, cujos
métodos possam ser adaptados e replicados. (Curto prazo)

1.6 Indicador:
Ndmero de agoes realizadas em cada estado e no Distrito Federal, que englobem o
papel social e simbdlico do Design em seu escopo.

1.6 Acoes:

1 - Apoiar oficinas de criacao integradas as comunidades produtivas locais;

2 - Estimular atividades que favorecam a percepcao da interface do Design com os
conteudos curriculares; com a integracao do uso de ferramentas trabalho
colaborativo, pensamento estratégico, prototipagem de ideias e produtos, aos
curriculos atuais

3 - Promover a interacao escola e equipamentos culturais no desenvolvimento de
atividades integradas de arte, Design e artesanato;

4 - Estimular a criacao de premiacoes para projetos integrados de Design, arte e
artesanato desenvolvidos pelas escolas e relacionados a manifestacoes culturais
das regioes.
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EIXO 2:
DIFUSAO E ACESSO
A CULTURA

O povo brasileiro é conhecido por seu carater criativo, porém, o Design no Brasil
carece de espacos fisicos e virtuais para sua memoria, o Museu da Casa Brasileira,
em Sao Paulo, € o tnico espaco totalmente dedicado ao tema hoje.

O Design é reflexo da expressao sobre seu meio, tanto pelas necessidades sociais
quanto pelas inovacoes tecnologicas. Os artefatos que permeiam a sociedade sao
produto e um reflexo da sua historia cultural, politica e econémica; ajudando,
portanto, a moldar a sociedade e, também, afetando a qualidade de vida das
pessoas. Por isso, trabalhar o Design como inspiragao de expressao social -
retirando o espaco entre o criador, projetista e criacao, trara uma maior
compreensao a sua natureza e ao uso do Design assim como auxiliara no
desenvolvimento expressivo de toda a sociedade.

Além disto, o Design, por sua amplitude de atuacao, nao conta com uma forma
unificada de registro - pois é capaz de atuar na producao de bens materiais e
imateriais, assim, parte da producao de Design brasileira demanda registro de
acordo com a Lei da Propriedade Industrial e outra parte tem seu registro regido
pela Lei da Propriedade Intelectual.

14



2.1 OBJETIVO:
AMPLIAR A COMPREENSAO DO DESIGN PELA SOCIEDADE

2.1.a Estratégia:
Uso de equipamentos piiblicos (bibliotecas, centros culturais, entre outros), CEUs
e Pontos de Cultura na formacao de piiblico para o Design.

2.1.a.1 Meta:

Alcancar a realizacao de dez agoes, por ano, de difusao de Design, como debates,
palestras, oficinas e exposicoes, em equipamentos publicos, CEUs e Pontos de
Cultura, em cada estado e no Distrito Federal. (Longo prazo)

2.1.a.1 Indicador:
Namero anual de acoes, acima citadas, realizadas em cada estado e no Distrito
Federal nos CEUs e Pontos de Cultura apoiados pelo Ministério da Cultura (MinC).

2.1.a.1 Acoes:

1 - Apropriacao dos espacos acima mencionados, de modo a contemplar a
realizacao de cursos e oficinas.

2 - Fomentar a circulagao de eventos ja consolidados no calendario do Design em
diferentes regioes, cidades de modo a torna-los itinerantes, especialmente fora das
capitais e grandes cidades.

3 — Incentivar a adequacao dos espacos culturais existentes para que estes
atendam aos direitos do cidadao ao Design Universal, ao Decreto Presidencial
5296/2004 e complementado pela NBR 9050/ABNT.

2.1.a.2 Meta:

Mapear 100% dos eventos, em um ano, regulares realizados em cada estado
promovidos por centros de Design, associacdes profissionais e universidades. (Curto
prazo)

2.1.a.3 Indicador:

Publicacao, por meio do Portal de Design Brasil, da agenda unificada, com
atualizacao mensal.

Ndmero de exposicoes e de projetos itinerantes de difusdo do Design que ja existem
no pais.
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Namero de editais para adequacao de ambientes publicos.

2.1.a.4 Acoes:

1 — Integrar os calendarios dos eventos de Design em ambito local, nacional e
internacional (semanas de Design, congressos, seminarios, exposicoes, encontros),
junto ao Colegiado Setorial de Design, aos Foruns Setoriais de Design e as
Associagoes do Setor

2.1.b Estratégia:

Fortalecimento da presenca de projetos e agoes de Desigh em equipamentos de
cultura das instancias do Sistema Nacional de Cultura, das Federacoes de
Indiistria e das entidades do Sistema S.

2.1.b Meta:

Ocupar no minimo 10% dos equipamentos de cultura das instancias do Sistema
Nacional de Cultura, das Federacoes de IndUstria e das entidades do Sistema S, com
projetos e agoes de Design, até 2024. (Longo prazo)

2.1.b Indicador:
Namero de projetos e acoes realizadas em relacao ao numero de equipamentos de
cultura instalados.

2.1.b Acoes:

1 — Promover seminarios para ampliar o entendimento do Design em conjunto com
o0 Colegiado Setorial de Design, os Foruns Setoriais de Design e as Associagoes do
Setor, nas esferas federais, estaduais e municipais;

2 — Desenvolver e produzir cartilha educativa sobre o Design e suas especialidades e
distribuir nas instancias do Sistema Nacional de Cultura, nas Federacoes de
IndUstria e nas entidades do Sistema S;

3 - Realizar campanhas de sensibilizacao dos setores governamentais e da
sociedade sobre a utilizacao do Design;

4 - Articular junto ao Congresso Nacional a aprovacao do Projeto de Lei da
Regulamentacao da Profissao de Designer.

5 — Capacitar os Designers em producao cultural com foco na economia criativa.
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2.2 OBJETIVO:
AMPLIARA PRODUCﬂO BIBLIOGRAFICA SOBRE O DESIGN

2.2 Estratégia:
Constituir acervos bibliograficos de referéncia de Design nas bibliotecas piblicas
(municipais, estaduais e federais).

2.2 Meta:
Aumentar nos proximos cinco anos em 30% o nimero de publicacoes sobre Design.
(Médio prazo)

2.2 Indicadores:
Ndmero de publicagoes (livros, trabalhos e artigos) referente ao
Desenho Industrial registrados no CNPq, em relagao ao numero total de 2014.

2.2 Acoes:

1 — Fomentar publicagdes sobre Design;

2 — Articular junto a Fundacao Biblioteca Nacional e ao Sistemma Nacional de
Bibliotecas Publicas a insercao do Design como area tematica na elaboracao do
Plano Nacional do Livro e da Leitura e na constituicao de acervos.

3- Articular junto a Fundacao Biblioteca Nacional e CAPES um levantamento das
dissertacoes e teses defendidas nos altimos 20 anos que contenham como
palavras-chave: DESIGN, BRASIL, HISTORIA
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2.3 OBJETIVO:
AMPLIARA INSERCﬂO E O ACESSO DE INFORMACEO
RELEVANTES SOBRE O DESIGN NO AMBIENTE ONLINE

2.3 Estratégia:
Fomentar os canais digitais de informacao ja constituidos, e a criagao de novos.

2.3 Meta:

Ampliagcao de 25% no cadastro de usuarios das plataformas online indicadas;
aumento de 25% no nimero de acessos nessas plataformas, nos proximos cinco
anos; aumento de 25% no ndmero de artigos submetidos as revistas online. (Médio
prazo)

2.3 Indicador:

a) Ndmero de usuarios cadastrados, em relacao ao nimero total de usuarios em
2014,

b) Nimero de acessos, em relagdao ao nimero absoluto de acessos de 2014;

c) Nimero de artigos, em relacao ao numero total de artigos publicados online em
2014,

2.3 Acoes:

1- Mapear os canais digitais existentes;

2 - Constituir uma rede de potenciais colaboradores;

3 - Divulgar junto ao publico e Instituicoes académicas, Laboratorios e Centros de
Pesquisa canais digitais existentes;

4 - Estimular o setor académico a publicar a sua producao (teses, dissertacoes,
artigos) os canais digitais existentes.
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2.4 OBJETIVO:

FORTALECER E ESTIMULAR O DESIGN COMO FERRAMENTA
DE TRANSFORMA(;IEO SOCIAL, TANTO NOS ASPECTOS
ECONOMICOS COMO NA MEDIAQﬂO DAS EXPRESSOES
CULTURAIS

2.4 Estrategia:
Estimular a realizacao de projetos de Design que contribuam ao desenvolvimento
social e econdomico local.

2.4 Meta:

Avaliagao positiva média de 90% das comunidades envolvidas em relacao aos
projetos de Design que contribuam ao desenvolvimento social e econémico local, até
2024. (Longo prazo)

2.4 Indicador:
Nota meédia de acordo com avaliacao de satisfacao aplicada através de questionario
em plataforma digital sobre gestao do Ministério da Cultura (MinC).

2.4 Acoes:

1 - Estimular a maior percepcao do Design em diferentes contextos e seus impactos
na sociedade e na economia;

2- Estimular a apresentacao de projetos de Design que contribuam ao
desenvolvimento social e econémico local;

3 - Fomentar o desenvolvimento de Editais que contemplem projetos de Design que
contribuam ao desenvolvimento social e econdmico local.
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2.5 OBJETIVO:
INSTITUIR O PREMIO NACIONAL DE DESIGN

2.5 Estratégia:
Promover, através de premiacao nacional, a divulgacao da producao académica
ligadas ao Design das instituicoes brasileiras.

2.5 Metas:

Realizar a primeira edicao do prémio em 2018;

Ter 20% dos projetos de graduacao dos cursos de Design inscritos no Prémio;

Ter 20% das dissertagoes e teses defendidas nos cursos de pos-graduacao inscritos
no Prémio;

Ter no minimo 2.000 inscricoes de estudantes.

2.5 Indicador:
Realizacao da premiacao e nimero de projetos inscritos em relacao aos publicos de
interesse.

2.5 Acoes:

1- Elaborar o projeto do Prémio;

2-Junto as universidades, estimular a participacao de alunos de graduagao com
seus projetos de conclusao de curso;

3- Estimular a participacao de pos-graduandos com suas teses e dissertacgoes;

4- Estimular a participacao de profissionais junto as associacoes representativas do
setor;

5- Estabelecer parceria entre MinC e MDIC, envolvendo as entidades ligadas aos
setores de Industria, Comércio e da Economia Criativa para viabilizagao do Prémio
Prémio e facilitarem acesso de estudantes a novas tecnologias empregadas nos
setores produtivos.
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EIXO 3:
MEMORIA E
DIVERSIDADE CULTURAL

Se compararmos a producao académica de Design a producao de Comunicagao,
duas disciplinas com formacao e atuacao igualmente amplas, fica explicita a baixa
producao intelectual brasileira na primeira area. Desta forma, disseminar o contetdo
intelectual gerado em todo o territorio nacional € fundamental para a evolugao do
conhecimento em Design.

Também incentivar o estudo das nossas raizes e diversidade cultural de forma a

ilustrar o desenvolvimento de um Design proprio ligado as diferentes expressoes
regionais autoctones. Valorizando uma expressao legitima nacional ja existente.
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3.1 OBJETIVO:
DIVULGAR OS MECANISMOS DA PRODU(;ﬂO DO DESIGN
BRASILEIRO E AUMENTAR O NUMERO DE REGISTROS

3.1 Estratégia:

Estimulo aos registros das producoes em Design nos orgaos competentes
existentes no pais e a discussao sobre seus mecanismos junto as instituicoes de
ensino, associacoes profissionais e organizacionais.

3.1 Meta:
Aumento de 15% ao ano do numero de registros realizados das producoes em
Design nos 6rgaos competentes existentes no pais. (Longo prazo)

3.1 Indicador:
Ndmero anual de registros das produgoes em Design junto aos 6rgaos competentes,
a partir de 2017, em relacao ao ano anterior da afericao.

3.1 Acoes:

1 - Difundir o servico de registro das producoes em Design dos orgaos competentes,
como a Biblioteca Nacional e o Instituto Nacional de Propriedade Intelectual;

2 — Estimular o registro autoral dos projetos selecionados em mostras, feiras,
festivais, bienais e publicacoes que sejam financiados com recursos publicos;

3 — Estimular a participacao de agentes do campo do Design nos foruns de debate
sobre 0s marcos legais acerca do direito autoral e acesso e participacao nos foruns
internacionais sobre direito autoral e propriedade intelectual.
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3.2 OBJETIVO:
PROMOVER E PROTEGER A HISTORIA E A MEMORIA DO
DESIGN BRASILEIRO

3.2.a Estratégia:

Articulacao em rede de instituicoes e entidades dedicadas a preservacao, exibicao
e divulgacao de acervos nacionais relacionados ao Design nas cinco regioes do
pais.

3.2.a Meta:

Constituicao de cinco novos acervos fisicos e digitais para preservacao da producao
nacional em Design, sendo um em cada macrorregiao do pais, em até cinco anos.
(Médio prazo)

3.2.a Indicadores:
Criacao dos cinco espacos, um em cada uma das cinco macrorregioes, para abrigar
0S acervos.

3.2.a Acoes:

1 - Mapear equipamentos publicos e privados com estruturas e equipamentos de
conservacao compativeis ao abrigo de acervos de Design;

2 — Incentivar a criagao de espacos dedicados a preservacao, exibicao e divulgacao
de acervos de Design nas macrorregioes brasileiras;

3 — Fomentar a adequacao técnica e de infraestrutura, bem como capacitacao do
seu corpo técnico, das instituicoes que abrigarao acervos de Design que permitam a
conservacao, preservacao e exibicao de papéis, objetos, publicacoes e demais
suportes;

4 — Fomentar a criacao de Pontos de Cultura dedicados ao Design que prevejam
acoes para preservacgao da producao nacional de Design;

5 — Estimular a divulgacao de acervos de Design junto aos programas de cultura do
governo federal;

6 — Estimular a criacao de sistemas de informacao digitais de registro de projetos de
Design selecionados em prémios nacionais e internacionais, que se comuniquem
com o Sistema Nacional de Informacao e Indicadores Culturais (SNIIC).

3.2.b Estratégia:
Criacao de mecanismos para democratizacao do acesso aos acervos e bancos de
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dados do Design brasileiro.

3.2.b Meta

Criar uma plataforma de base tecnoldgica, intitulada Rede de Design Brasileiro, que

disponibilizara acervos regionais e nacionais do Design brasileiro até 2020. (Médio
prazo)

3.2.b Indicador:
Criacao e implementacao da rede para cadastros e consulta dos acervos do Design
brasileiro.

3.2.b Acoes:

1 — Mapear os acervos de Design existentes em todos os estados brasileiros e
Distrito Federal, por meio dos Observatorios de Economia Criativa e demais
iniciativas que possibilitem esse tipo de atividade;

2 — Definir os requisitos para conceituacao da plataforma em articulacao com a
Rede Nacional de Ensino e Pesquisa;

3 — Articular junto as instituicoes interessadas o desenvolvimento da plataforma.
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3.3 OBJETIVO:

FORTALECER A PESQUISA SOBRE ORIGENS E IDENTIDADES
DO DESIGN BRASILEIRO E SUA DIFUSAO, PARA A
CONSOLIDAQﬂO E MANUTENQEO DA MEMORIA DO DESIGN
NACIONAL

3.3 Estratégia:
Incentivar pesquisas sobre origens e identidades do Design Brasileiro em parceria
com instituicoes piblicas e privadas.

3.3 Meta:
Publicacao de 200 pesquisas sobre origens e identidades do Design Brasileiro até
2020. (Médio prazo)

3.3 Indicador:
Ndmero de pesquisa publicadas no CNPq com a tematica sobre origens e
identidades do Design Brasileiro

3.3 Acoes:

1 - Estimular universidades a manterem pesquisas que contemplem a Memoria do
Design Nacional;

2 - Incentivar a salvaguarda da memoria produtiva do Design pelas empresas
brasileiras produtoras de bens e servicos, como insumo de pesquisas;

3 - Incentivar a publicacao de pesquisas sobre origens e identidades do Design
nacional em portugués e outros idiomas.
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EIXO 4:
ESTRUTURA E GESTAO

As informacoes relativas ao ambiente profissional do Design no Brasil encontram-se
esparsas e, infelizmente, parecem nao revelar o potencial do setor, o que dificulta os
reais problemas pra desenhar solugoes factiveis e programas de desenvolvimento
ao Design. Ter um retrato atual e amplo dos profissionais e seu mercado ajudara na
construcao de acoes que tragam real impacto ao desenvolvimento da atuacao
profissional e, desta forma, criara uma visao mais estratégica e tatica aliando acoes
das diversas instituicoes ja ativas nas areas de Design, cultura e economia.
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4.1 OBJETIVO:

GERA, SISTEMATIZAR E DIFUNDIR DADOS E INFORMA(;E)ES
ATUALIZADOS SOBRE O DESIGN BRASILEIRO E SEUS
AGENTES

4.1 Estratégia:

Incentivo e fortalecimento a participacao do Design e de seus agentes no Sistema
Nacional de Informacgoes e Indicadores Culturais (SNIIC) por meio de adesao ao
Registro Aberto da Cultura (RAC).

4.1 Meta:
Alcancar 10.000 agentes do campo do Design cadastrados no Registro Aberto da
Cultura até 2024. (Longo prazo)

4.1 Indicador:
Namero de resultados da busca pelos termos taxonémicos relacionados ao campo
do Design na base de dados do Registro Aberto da Cultura (RAC).

4.1 Acoes:

1 - Campanhas de divulgacao da plataforma SNIIC junto a profissionais e instituicoes
de ensino, com intuito de aumentar a participacao dos Designers de diversos
setores;

2 - Promover oficinas anuais do RAC para o Setorial de Design, foruns setoriais,
centros de Design, associacoes representativas do setor e instituicdes publicas
relacionadas ao setor de Design.
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4.2 OBJETIVO:

FORTALECER A PRESENCA DE POLITICAS E A(;ﬁES VOLTADAS
AO DESIGN NAS ESFERAS FEDERAIS, ESTADUAIS, E
MUNICIPAIS DO GOVERNO

4.2.a Estratégia:
Fortalecer e ampliar a atuacao da area por meio da efetiva acao do Programa
Brasileiro do Design.

4.2.a Meta:
Participacao formal do Ministério da Cultura e do Colegiado Setorial de Design no
Comité Executivo do Programa Brasileiro de Design até 2017. (Curto prazo)

4.2.a Indicador:
Ter, ao menos, um representante do Colegiado Setorial de Design e do Ministério da
Cultura como membro do Comité Executivo do PBD.

4.2.a Acao:

1 — Articular junto aos gestores do Programa Brasileiro de Design a participacao
formal do Ministério da Cultura e do Colegiado Setorial de Design no Comité de
avaliacao de politicas publicas voltadas ao setor.

4.2.b Estratégia:
Garantia de participacao institucionalizada do Design em todas as instancias do
Sistema Nacional de Cultura.

4.2.b Meta:
Ter, até 2026, pelo menos um representante do Design nos Conselhos de Cultura
dos Estados e Municipios que aderiram ao SNC. (Longo prazo)

4.2.b Indicador:
Ndmero de cadeiras ocupadas por representantes do Design em relacao as cadeiras
totais do Sistema Nacional de Cultura (SNC) disponiveis.

4.2.b Acoes:
1 - Articular junto a Secretaria de Articulagao Institucional e as Secretarias de

Cultura de Estados e Municipios que aderiram ao SNC, que a composicao dos
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conselhos preveja um representante do Design;
2 - Estimular e promover a participagao de Designers nos espagos de discussao de
politicas publicas.

4.2.c Estratégia:

Garantir a inclusao do Design em espacos de fomento a pesquisa e
desenvolvimento tecnologico vinculado ao Ministério da Ciéncia e Tecnologia e
Inovacgao.

4.2, c Meta:

Ter, até 2018, editais de fomento voltados ao desenvolvimento tecnologico que
considerem o Design como parte do processo de desenvolvimento tecnologico do
Brasil.

4.2.c Indicador:
Ter ao menos 1 edital por ano publicado pelas Fundacoes de Apoio a Pesquisa e
Desenvolvimento Tecnoldgico que considere a area de conhecimento do Design
como prioritaria.

4.2.c Acoes:

1 - Articular junto as Secretarias de Ciéncia e Tecnologia Estaduais e Distrital a
inclusao do Design como area do conhecimento que esteja vinculada também ao
desenvolvimento tecnoldgico.

2 - Estimular os debates entre os profissionais, academia e a industria no sentido de

aproximar as iniciativas inovadoras.
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